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n innovador cochecito con ruedas todoterreno

sion CosiCruise.
de plegado facil y compacto facilita los paseos.
un powerbank para cargar tu teléfono y sistema
2 para para mantenerte seguro en la oscuridad.
permite adaptar la sillas de coche 360 Pro
-Cosi con tecnologia SlideTech®.




SoothingSlope

La inclinacion SoothingSlope integrada esta
disefiada para evitar el reflujo. Tan solo hay
que tirar de la correa para levantar al bebé
con suavidad hasta una posicién de descan-
so inclinada.

Capazo ajustable Close2Me

Gracias a la funcion de ajuste, disefiada para
adaptarse a padres de cualquier estatura,
no volveras a hacerte dafio en la espalda

al meter y sacar al bebé del capazo.

Sistema LumiRide

Un sistema de luz LED integrado disefiado
para iluminar calles oscuras o caminos mal
iluminados para que tanto tu bebé como
t permanezcais seguros v visibles en todo
momento.

Sistema de viaje SlideTech

Para simplificar los viajes, el iconico chasis
de Fame es compatible con la gama de sillas
de coche infantiles Slide Pro con tecnologia
SlideTech.
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Directora y estilista: Madlen Nasilens
Fotografo: Konstantin Klimin
Marca: Calvin Klein

Modelo: Marianna

Septiembre
no tiene que
ser perfecto

eptiembre llega con su particular lista de propositos:
estrenar mochila, organizar horarios, etiquetar ropa,
recuperar rutinas, preparar meriendas saludables,
apuntar a los ninos a extraescolares.. y, de paso,
conseguir que toda la familia vuelva a funcionar
como un reloj.

Pero ¢y si este curso nos propusiéramos algo diferente?

Vivimos una maternidad y una paternidad cada vez mas
informadas, pero también mas exigentes. Queremos hacerlo
bien, muy bien. Buscamos el colegio adecuado, laalimentacion
perfecta, las actividades que mejor desarrollen sus talentos, el
dormitorio mas bonito, el viaje inolvidable y hasta la manera
correcta de gestionar cada emocion. Las redes sociales
tampoco ayudan: constantemente nos muestran familias que
parecen tenerlo todo bajo control.

Y quiza estamos olvidando algo esencial: los nifios no
necesitan una infancia perfecta, sino una infancia vivida.

Necesitan tardes sin planes, habitaciones desordenadas,
excursiones improvisadas, padres que se equivocan y saben
pedir perdon, abuelos que rompen alguna norma y tiempo
para aburrirse. También necesitan que aprendamos a distinguir
entre lo que realmente necesitan y todo aquello que hemos
convertido en imprescindible.

Este septiembre, mientras hacemos numeros para afrontar
una vuelta al cole que cada ano pesa mas en el bolsillo, quiza
sea un buen momento para hacer otra lista: ;qué podemos
simplificar? ¢Qué podemos reutilizar? ;Qué actividades
podemos eliminar? ;Qué tiempo queremos recuperar?
Porque volver a la rutina no deberia significar volver a la carrera.
Quiza el verdadero lujo de este nuevo curso no sea tenerlo
todo organizado, sino tener tiempo para estar juntos.

Y eso, afortunadamente, no necesita ninguna lista de material
escolar.

STAFF

Ana Flores Directora / Editora
COLABORADORES

Maria Beneyto Tendencias
Esther Garcia Psicologia

Abigail Baldwin Opinidon

© AVISO LEGAL COPYRIGHT: Las imagenes han sido cedidas

EN ESTE NUMERO

Sirius Star Fotografia
Emily Kornia Fotografia
Danique Daemen Fotografia

Redaccion y Administracion
C/.Riu Ter, 5, 2°12 08850 Gava (Barcelona) Spain
info@petitstyle.es « www.petitstyle.es

por sus propietarios a traves de nuestros colaboradores, bajo su
consentimiento. Datos ofrecidos validos salvo error tipografico.
Petit Style no se hace responsable de los comentarios de sus
colaboradores ni el contenido que publican.

Deposito legal: B-8496-2012

Siguenos en X @

FDITORIAL

o



Gingersnaps

La Redoute

TENDENCIAS

o~

Funfimeswithgood friends

Enjoy everyday

e

Victoria

: "RIMIEH
VikteE R

Scalpers

American
Vintage

Lefties




Compania
Fantastica

La Redoute

_ Lefties

4

Compania
Fantastica
Tutete



TENDENCIAS

[09)

SIEMPRE ‘OJO AVIZOR"CON LOS
ARTICULOS DE MODA, ACCESORIOS,
GADGETS, COMPLEMENTOS Y COSAS
BONITAS QUE NOS LLEGAN A LA
REDACCION.

Kiabi

Boboli Mango Kids
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Teens

by M u m Maria Beneyto

Una de las tendencias que viene pisando fuerte es el estampado a rayas. Lo
tendremos en faldas, pantalones, jerséis, sudaderas y podemos combinarlos
entre si o con prendas bdsicas. Los colores se adaptan mds a la época
otonal: camel, marrdn, granate pero también grises y tonos agules.
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Hollister

ColdCulture
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MI PRIMER KIT PARA LA ESCUELA INFANTIL

TODO LO QUE NECESITA UN
BEBE PARA ESTRENARSE EN
LA ESCUELA INFANTIL

Septiembre también es un momento importante para los mas pequenos. Para muchos bebés supone su primera
entrada en la escuela infantil, el comienzo de una nueva rutina y, para sus familias, la necesidad de preparar una
pequena “canastilla escolar”. La clave esta en elegir productos practicos, faciles de identificar y pensados para
acompanarles durante esta nueva etapa.

falat. LA MOCHILA

MOCHILA PEQUENA

Ara T TELA THE WOODEN BOY

y W 4 22,95 € - Tutete

Una de las piezas imprescindibles.
Las mochilas pequenas de Tutete estan

pensadas precisamente para los primeros anos
de guarderia y permiten llevar una muda, el LA BOLSA
almuerzo o algun pequeno objeto personal. PARA LA MUDA
Hay modelos de unos 22,95 € y muchos
pueden personalizarse con el nombre
del nino. Para el reportaje elegiria una BOLSA PARA MUDA VICHY
estética de mochila + accesorios ROSA PALO
coordinados, mas que mostrar 6,95 € - Tutete

productos aislados.

Es probablemente uno de los productos mas utiles
para los primeros meses. Una muda completa,
panales, muselina o incluso la ropa que vuelve
a casa después de un pequeno accidente.
Las bolsas impermeables de Tutete estan

EL BABERO pensadas tambien para guardar ropa
humeda o mojada.

BABERO IMPERMEABLE -
CIRCUS SHOW
10,00 € - Tutete
Aqui destacaria especialmente la novedad 3= -
2026 del babero impermeable, que g f’”” oy
Tutete presenta como un producto : = ‘7“‘; )
ligero, facil de limpiar y con cierre & =
ajustable para adaptarse al f/ \ o
crecimiento del nifio. - Y
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LA CAJITA
PARA EL ALMUERZO

8,50 € : Tutete

Para los bebés algo mayores que ya toman
pequenos snacks, una cajita compacta puede formar
parte del kit. La coleccion Planes, por ejemplo, incluye
formatos pequenos pensados para fruta, snacks o
pequenas meriendas y con cierre de cuatro lenguetas
para favorecer la autonomia. BOTELLA

PLASTICO 500ML.

8,95 € : Tutete

Una botella reutilizable y facil de manejar
completa el pequeno equipamiento. Tutete tiene
actualmente una amplia seleccion de botellas
infantiles dentro de su coleccion de vuelta al cole.
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ECONOMIA CIRCULAR: ASI
CAMBIA LA PUERICULTURA

el colchon a la silla de paseo, pasando

por los textiles y los accesorios,

la sostenibilidad deja de ser un

argumento anadido para convertirse

en uno de los criterios que marcaran
el diseno de los productos para bebeés.

Kind + Jugend 2026 se celebra del 15 al 17 de
septiembre en Colonia, y su Innovation Award
incluye especificamente la categoria “Sustainability
& Nature”.

De hecho, en la edicion 2026 el jurado incluye a Nils
Bader, fundador del Green Product Award y experto
en sostenibilidad, lo que refuerza la importancia
que esta adquiriendo este criterio dentro de la
innovacion en puericultura.

La nueva generacion de puericultura empieza a
tener en cuenta todo el ciclo de vida del producto:
qué materiales utiliza, cuanto dura, como se fabrica,
cuanto residuo genera y quée ocurre con €l cuando
deja de utilizarse.

Os dejamos algunos ejemplos visuales que
destacamos de lo que se esta presentando estos
dias para la nueva temporada:

- Cotton Mattress
El ganador de Sustainability & Nature de Kind +
Jugend 2026.

- fabricacion local
Un ejemplo de como la proximidad tambien puede
formar parte de la estrategia sostenible.

: juguetes circulares
Un modelo basado no solo en fabricar de manera
responsable, sino en prolongar la vida util del
producto.
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MUSEUM OF MINI

Museum of Mini es una de las propuestas infantiles
mas interesantes y recientes de Madrid. Nacio en
2025 como un espacio creado por Natalia Swarz
para descubrir objetos infantiles especiales, con
una filosofia basada en la belleza, la imaginacion
y los productos que merece la pena conservar. Su
concepto combina tienda, sala de juegos y espacio
de encuentro para familias, alejandose del modelo
tradicional de comercio infantil. La seleccion incluye
moda, juguetes, decoracion, papeleria y mobiliario

de marcas espanolas y europeas poco conocidas.
También organizan actividades vy talleres para
ninos y padres. El espacio esta concebido como un
pequeno mundo en si mismo, donde los productos
se presentan casi como piezas de una exposicion.
En 2026, ademas, ha comenzado a realizar pop-ups
internacionales, como su reciente colaboracion en
Copenhague.

Calle Palafox, 20, 28010 Madrid
https://museumofmini.com/

LE PESTACLE DE MAELOU

Le Pestacle de Maélou es un auténtico kids concept
store situado en el barrio parisino de Batignolles. Su
propuesta reune decoracion, mobiliario, juguetes,
accesorios, regalos y objetos para bebés y nifos,
siempre con una cuidada seleccion estética.
La tienda apuesta por las ultimas tendencias
del diseno infantil y por marcas que combinan
funcionalidad, creatividad y belleza. Su concepto
resulta especialmente interesante porque no separa

elmundo de la puericultura del lifestyle: todo forma
parte de un mismo universo. Cuenta ademas con
una segunda direccion dedicada especificamente
al mobiliario y la decoracion infantil. Es el tipo de
establecimiento donde comprar una lampara, un
juguete, una vajilla o una pieza de mobiliario forma
parte de una misma experiencia.

92 Rue Legendre, 75017 Paris
www.lepestacledemaelou.com



La nueva flagship de Oli&Carol en Barcelona lleva
el concepto de tienda infantil a otro nivel. La marca,
creada por las hermanas Olimpia y Carolina, es
conocida por sus juguetes sostenibles fabricados
artesanalmente con materiales naturales y sin
plastico. EL huevo espacio convierte ese universo
en una experiencia fisica y muy visual, concebida
casi como un divertido supermercado infantil
Sus grandes protagonistas son los juguetes
con forma de frutas y verduras, mientras que

[ MW 7 ONEL BT LI R ) T /

OLI&CAROL FLAGSHIP STORE
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las paredes incorporan elementos realizados a
partir de los moldes de sus propios productos
e incluso materiales procedentes de juguetes
suprarreciclados. La tienda comparte espacio
con Lorena Canals y sus textiles sostenibles para
familias. Un lugar donde diseno, juego y conciencia
medioambiental se encuentran

Avinguda Diagonal, 435, Barcelona
www.oliandcarol.com
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LA COMBA

La Comba es mucho mas que una jugueteria:
es un proyecto dedicado a recuperar el valor
del juego real, creativo y sin pantallas. Marga, su
fundadora, esta al frente de la tienda desde 2002
y ha convertido su experiencia en una selecciéon
muy cuidada de juguetes con valor educativo y
pedagogico. Su filosofia apuesta por materiales
nobles, juego sensorial, manipulacion, imaginacion
y juego simbolico frente a los juguetes puramente
tecnologicos. Cada producto se selecciona

buscando que aporte algo al desarrollo del nino y
no termine olvidado después de unos dias. Ademas,
ofrecen asesoramiento personalizado para ayudar
a las familias a escoger el juguete adecuado
segun la edad y las necesidades de cada nino. El
establecimiento se ha convertido en una referencia
para familias y educadores que buscan alternativas
al consumo infantil mas impulsivo.

C/. Dolores Marqués, 15, bajo, 46020 Valéncia
www.lacombainfantil.com
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— Entre crines, cascos y miradas curloSas esta edltorral no/s Ileva
al corazén de una cuadra olopde la infancia se encuentra ¢ con "
el mundo ole los caballos. Una historia de juegos, comphmdad 23
V pequenos descubrlmlentos capturada entre la calma de los

establos vy la energia de una aventura compartlda
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VUELTA AL COLE:
¢ESTAMOS PREPARADOS
PARA UN CURSO SEGURO?

Mochilas, calzado, material escolar,almuerzos, transporte... Septiembre
llega cargado de compras y preparativos, pero también es un buen
momento pararevisar algunos habitos que pueden marcar la diferencia
en el bienestar y la seguridad de nuestros hijos.

Cada ano, la vuelta al cole se convierte en
una pequena operacion logistica familiar.
Libros, uniformes, zapatillas, mochilas,
material escolar, botellas, fiambreras.. La lista
parece interminable y, entre tendencias, colores
y personajes favoritos, es facil que la seguridad
quede relegada a un segundo plano. Sin embargo,
septiembre puede ser el momento perfecto para
preguntarnos sitodo lo que compramosy utilizamos
durante el curso esta realmente adaptado a las
necesidades de nuestros hijos.

Uno de los elementos que mas atencion merece es
la mochila. No solo importa su diseno o capacidad:
debe ajustarse correctamente a la espalda, contar
con tirantes adecuados y permitir distribuir el
peso de manera equilibrada. Tambien conviene
revisar qué llevan dentro. Libros, estuches,
botellas, dispositivos electronicos y todo tipo

de objetos pueden hacer que la carga aumente
considerablemente, por lo que eliminar aquello que
no necesitan cada dia es una de las medidas mas
sencillas.

Tambiéen el calzado merece una segunda mirada.
El inicio de curso suele coincidir con la compra de
zapatos nuevos, pero elegirlos unicamente por su
estética o por cuanto pueden durar no deberia ser
el criterio principal. El calzado infantil debe permitir
el movimiento natural del pie, tener una talla
adecuada, ser flexible y ofrecer una buena sujecion.
Comprar un numero mayor “para que dure todo el
curso” puede resultar poco practico para un nino
que todavia esta creciendo.

Con el material escolar ocurre algo parecido.
Rotuladores, pinturas, pegamentos, tijeras y otros
productos forman parte del dia a dia de los ninos y



conviene prestar atencion a las recomendaciones
de edad, las instrucciones y el etiquetado. En los
mas pequenos, especialmente, debemos evitar
materiales que puedan contener piezas pequenas
0 que no estén destinados a su edad.

La alimentacion también forma parte de esta vuelta
al cole segura. Botellas, fiambreras y recipientes
para el almuerzo deberian ser faciles de limpiar y
estar fabricados con materiales adecuados para el
contacto con alimentos. Una buena higiene y revisar
periodicamente su estado puede evitar problemas
que a menudo pasan inadvertidos.

Y después esta el camino hasta el colegio. Para
muchos nifos implica caminar, ir en bicicleta,
utilizar patinete o desplazarse en transporte escolar.
Revisar la ruta, ensenarles a identificar los puntos de
mayor riesgo y utilizar correctamente los elementos
de proteccion son pequenas rutinas que conviene
recordar cada septiembre.

La seguridad infantil no consiste en llenar la vida de
prohibiciones ni en convertir cada compra en una
preocupacion. Se trata, sencillamente, de incorporar
algunos criterios de sentido comun a nuestras
decisiones cotidianas. Porque una vuelta al cole
bien preparada no deberia ser solamente aquella
en la que tenemos todos los libros, la mochila
perfecta y el uniforme completo. Tambien deberia
ser aquella en la que nuestros hijos empiezan el
curso preparados para aprender, jugar y crecer de
la forma mas segura posible.

ANTES DE VOLVER
AL COLE, REVISA.

- ¢La mochila esta correctamente ajustada y
no lleva un peso innecesario?

- ¢Elcalzado es de la talla adecuada y permite
mover bien el pie?

- ;Elmaterial escolar es apropiado para la edad?

- ¢cLas pinturas, pegamentos y otros productos
estan correctamente etiquetados?

- ¢La botella y la fiambrera estan en buen
estado y se pueden limpiar facilmente?

- ¢El casco esta homologado y correctamente
ajustado si utiliza bicicleta o patinete?

- ¢La ropa y la mochila incorporan elementos
reflectantes cuando son necesarios?

- ¢El colegio dispone de la informacion
actualizada sobre alergias, medicacion o
necesidades especiales?

- ¢:Hemos revisado el camino que hara cada dia?
- Y, sobre todo, ¢hemos elegido pensando

primero en su seguridad y despues en el
diseno?
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ADENTRATE EN LAS
AVENTURAS DE OTONO E
INVIERNO CON FRODDO

presenta su nueva coleccion Otono/Invierno.

Con 80 anos de experiencia en la fabricacion
de calzado, Froddo presenta mas de 700 modelos
para la temporada Ol 2026/27.

Froddo, una marca croata de calzado infantil,

La coleccion incluye tallas de la 18 a la 42, con
algunos modelos especialmente disenadostambién
para mujer. Estos modelos son especialmente
populares en el mercado espanol.

Te presentamos una seleccion de los mejores
modelos para ninos y mujeres de la coleccion Ol
2026/27.

El modelo First Walk esta disenado para los mas
pequenos que dan sus primeros pasos, asi como
para aquellos que todavia pasan tiempo en el
cochecito.

Ligero y comodo, cuenta con una suela exterior de
goma extraflexible y antideslizante que permite que
los pequenos pies se muevan de forma natural, al
tiempo que proporciona un agarre seguro. La capa
protectora en la puntera ofrece una proteccion
adicional.

El favorito de los ninos es el superventas de Froddo,
Tex Autumn.

Disponible en diferentes colores, es el calzado
ideal para los dias de otono y los inviernos suaves.
Esta confeccionado con una combinacion de ante
y textil, y cuenta con un exterior hidrofobico. La
membrana TEX mantiene las botas impermeables
durante hasta 2 horas, al tiempo que permite que el
vapor de humedad salga, ayudando a mantener los
pequenos pies secos y comodos.

Baze tambiéen es un modelo muy popular entre
los mas pequenos en Espana. Esta disponible en
dos versiones: una confeccionada integramente
en piel y otra que combina piel y textil. Ambas
cuentan con forro de piely son ideales para el clima
espanol. Gracias a sus dos cierres de velcro, los
mas pequenos pueden poneérselos y quitarselos
facilmente de forma independiente.

Junto con Baze, TEX GO es otro de los modelos
favoritos. Su forro textil y su membrana TEX
impermeable lo convierten en una excelente
opcion para los cambios de tiempo. Los detalles
reflectantes ofrecen mayor visibilidad y seguridad
durante los dias mas oscuros.



Los tres modelos cuentan con un ajuste universal
M, una suela exterior antideslizante con agarre
extra y una plantilla de microfibra extraible. Froddo
ha disenado la plantilla para que pueda retirarse
facilmente, lo que permite airear el calzado vy
comprobar con mayor facilidad si la talla sigue
siendo la adecuada.

Esta temporada, Froddo presenta una nueva linea:
Barefoot UP. Sus disenos estan inspirados en la
montana Ivancica y en la naturaleza que rodea la
ciudad natal de Froddo. Esta disenada para nifnos
con el empeine mas alto y el pie ligeramente mas
ancho. Todos los modelos de esta linea incorporan
una nueva suela exterior con tacos mas profundos
para proporcionar una mayor traccion.

UP Hill TEX esta disenado para ofrecer a los
pequenos pies mas espacio para moverse. Es
ideal para ninos con el empeine alto y los pies
mas anchos. El forro textil y la membrana TEX
lo convierten en una excelente opcion para el
cambiante clima otonal, mientras que los detalles
reflectantes aportan mayor visibilidad y seguridad.

UP Path TEX TL, UP Path TEX y UP Trail TEX son
nuevos modelos de lalinea Barefoot UP, ideales para
actividades al aire libre y senderismo ligero. Los tres
cuentan con detalles reflectantes para una mayor
seguridad y una membrana TEX impermeable. UP
Path TEXTL y UP Trail TEX incorporan un forro textil,
mientras que UP Path TEX cuenta con un calido
forro de lana.

Algunos modelos de Froddo estan disponibles
en tallas hasta la 42, lo que los convierte en una
excelente opcion tanto para ninos como para
mamas. Dos de estos modelos son UP TEX Core y
UP Chelys Wool.

Ambos modelos cuentan con un calido forro de
lana y una membrana TEX impermeable, lo que los
hace ideales para los dias mas frios y lluviosos. UP
TEX Core es una bota alta con una calida plantilla
de lana, mientras que la combinacion de cordones
y cremallera lateral facilita ponérsela y quitarsela.

UP Chelys Wool es una encantadora bota de piel
con un calido forro de lana y una cremallera lateral
que facilita ponérsela y quitarsela.

Todos los modelos barefoot de Froddo para ninos y
mujeres cuentan con:

+ Puntera mas ancha

+ Suela exterior flexible en todas las direcciones

+ Sin desnivel entre el talon y la punta

« Plantilla plana

Para obtener mas detalles sobre un modelo
especifico, visita www.froddo.com o sigue los
perfiles de Froddo en Instagram: @froddoshoes y
@froddobarefootshoes.

Para encontrar tus modelos favoritos, consulta su
disponibilidad en los distribuidores de la marca
Froddo en Espana:
http://storelocator.froddo.com/
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LAS MEJORES RECETAS PARA HACER EN FAMILIA

T N y/

i
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Ingredientes Elaboracion:
(4 personas)
1. Lava bien toda la fruta antes de empezar.

? BREIRIeE 2. Pela el platano y el kiwi y cortalos en rodajas.

- 8 f.resas 3. Corta las fresas por la mitad y prepara bolitas de melon

- 1kiwi i _ con una cuchara (o haz cubitos).

= Un Punado de uvas sin 4. Los nifos pueden ir ensartando la fruta en los palitos
1sem|llals _ alternando colores para crear un efecto arcoiris.

’ rf\errc’fr:on oS bolizs el 5. Mientras tanto, un adulto funde el chocolate en el

microondas (en tandas de 20 segundos) o al bano Maria.
6. Cuando las brochetas estén listas, deja que los ninos las
decoren haciendo hilos de chocolate por encima con una

+ 100 g. de chocolate negro o
con leche para fundir
- 2 cucharadas de coco rallado

Palitos de brocheta d cucharita.
altos e r'oc ? _a © 7. Espolvorea el coco rallado antes de que el chocolate se
madera (mejor si tienen la enfrie

I RELETEEREE) 8. Déjalas reposar unos minutos y.. ilistas para disfrutar!
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EL HOMENAJE DE MATTEL A MARILYN MONROE

BARBIE
SIGNATURE

Barbie® incorpora a la iconica Marilyn Monroe a su
linea Barbie Signature™ para celebrar su legado,
su carrera excepcional y su estilo inconfundible, el
cual inspird a generaciones de artistas y continua
resonando en todo el mundo.

El lanzamiento llega en un ano historico en el que
se celebra el centenario del nacimiento de Marilyn
Monroe. A lo largo de 2026, fans de todo el mundo
conmemoran la extraordinaria influencia de Marilyn
en el cine, la moda vy la cultura popular, lo que
convierte a la muneca Barbie Signature de Marilyn
Monroe en un oportuno tributo a un icono cuya
ambicion e impacto siguen inspirando a las nuevas
generaciones
https://shopping.mattel.com/es-es

KIDYWOLF LANZA
UN GENERADOR DE
IMAGENES CON IA
CONTROLADO POR
VOZ PARA NINOS

La marca belga de juguetes KIDYWOLF refuerza su
catalogo de productos impulsados por lainnovacion
con el lanzamiento de un nuevo generador de
imagenes mediante inteligencia artificial controlado
por voz y disenado para ninos a partir de 6 anos.
El nuevo producto permite a los ninos generar
e imprimir imagenes simplemente hablando,
transformando instrucciones de voz en creaciones
visuales en cuestion de segundos. Ofrece seis
modos creativos (dibujo animado, boceto, pintura
con tinta, arte lineal, dibujo sencillo y anime) y utiliza
impresion térmica, sin necesidad de tinta.

SPC WILD STAR, EL
PRIMER MOVIL CON
FUNCIONES EXTRA

La marca espanola de tecnologia para las familias,
SPC, presenta SPC WILD STAR, un teléfono movil
de tipo concha con conectividad 4Gy GPS disenado
para que los preadolescentes puedan llamar vy
estar localizables en sus primeros pasos hacia la
autonomia, sin distracciones por notificaciones,
acceso a internet, redes sociales ni aplicaciones.
Con este lanzamiento, SPC amplia su ecosistema
de soluciones para ninos y adolescentes con un
dispositivo pensado para acompanar a las familias
cuando los ninos comienzan a desplazarse con
mayor independencia.

Compatible con app de
acompafamiento familiar

https://onspc.com/



PRESTAMOS DE JUGUETES EN LA PLAYA

BARCELO HOTELES
Y TUTETE

La hotelera y la marca espanola especializada en
productos infantiles Tutete han lanzado un sistema
de prestamo gratuito de juguetes de playa para los
huespedes, promoviendo la reutilizacion y evitando
la compra de juguetes de un solo uso durante las
vacaciones El proyecto, enmarcado en la estrategia
de sostenibilidad Barcelo Regen, se estrena este
verano en Barcelo Punta Umbria Beach Resort para
promover un consumo mas responsable y reducir
la generacion de residuos en el destino Las familias
alojadas en el hotel podran solicitar gratuitamente
un kit de juguetes de playa para utilizar durante su
estancia y devolverlo al finalizar su jornada de playa
para que pueda ser reutilizado por otras familias.
www.barcelo.com

NUEVA COLECCION DE DECORACION INFANTIL

LORENA CANALS NOS
LLEVA AL INTERIOR DE
UN BOSQUE

Inspirada en los veranos infinitos de la infancia,
la nueva coleccion de Lorena Canals, lleva la
naturaleza al interior del hogar a traves de flores,
frutas y pequenos grandes amigos.

Una propuestallena de simpaticas formas organicas,
colores suaves y piezas textiles disenadas para
estimular el juego, la imaginacion y la conexion

con la naturaleza.

www.lorenacanals.com

MAS QUE ESCRITORIOS

COMO CREAR UN RINCON
DE TRABAJO QUE INVITE A
CONCENTRARSE

El escritorio vuelve a llenarse de libros y apuntes,
el ordenador recupera su lugar habitual y aquellos
rincones que durante el verano quedaron en
segundo plano vuelven a convertirse en espacios
de trabajo y estudio. Prepararlos bien puede marcar
la diferencia entre un lugarimprovisado y un espacio
pensado para concentrarse, organizarse y trabajar
comodamente. Mas alla de elegir un escritorio,
crear una buena zona de trabajo implica encontrar
el equilibrio entre espacio, confort y organizacion.
En Conforama nos propone transformar cualquier
rincon del hogar en un espacio comodo, funcionaly
preparado para afrontar la vuelta a la rutina con las
multiples opciones que nos ofrecen.
www.conforama.es

LO + NUEVO

IN
w



1 VIE Df
M

Fotografia y estilismos:
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Jasmijn Sahin @jasmijn_sahin

Agencias:
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Boina: C&A
Blusa y falda: Zara
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Look: Zara
Collar: Vintage




Chaqueta, blusa, short
y gorro: Zara
Calzado: Karl'Lagerfeld
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Jersey: Maed for mini
Blusa y pantaldn: Zara




Blusa: Essentiel Antwerp
Chaleco y pantalén: Mango







~ Chaqueta, pa
4 pantalén: Zara
~Calzado: Van Haren
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Chaqueta y pantal
Calzado: Van Haren




Pequeios recuerdos:
La moda infantil ayl
vintage esta enauge . wvoicn

O
<
O
_
<
D)
—
QO
<

o1
N




uchos de los que crecimos en los
noventa y principios de los 2000
ahora tenemos hijos, iy eso nos da
la excusa perfecta para revivir nue-
stros recuerdos de infancia con las
Tortugas Ninja y los Looney Tunes! Es evidente
que esta nostalgia esta marcando la pauta en el
mercado de la moda infantil. Como millennial, en-
tiendo perfectamente el
atractivo de la nostalgia.
Cada vez mas padres
buscan los personajes y
estilos que recuerdan de
su propia infancia para
transmitirselos a  sus
pequenos. Camisetas vin-
tage de dibujos anima-
dos, vaqueros oversize,
cortavientos coloridos

Este resurgimiento también esta estrechamente
ligado al auge del mercado de la reventa. La ropa
infantil tiene la ventaja de que las prendas sue-
len quedar pequenas antes de desgastarse. Las
plataformas de ropa vintage y de segunda mano
(como Vinted) se benefician de los padres que
buscan piezas unicas con personalidad y que, al
mismo tiempo, toman decisiones de compra mas

conscientes. Lo que antes se

consideraba anticuado, aho-

ra se ve como objeto de co-

Para las marcas o
de moda infantil,
recrear el pasado cambio, los consumidores

Para las marcas de moda in-
fantil, recrear el pasado re-
sulta demasiado obvio. En

buscan productos que cap-
turen el espiritu de la nostal-

y ropa deportiva clasica resutta demGSiadO gia a la vez que satisfagan

estan encontrando un
nuevo publico. Como se
informd en Los Angeles
Times (2026), esto ha ge-
nerado un creciente in-
terés por la moda infantil
nostalgica, que resulta a
la vez significativa y re-
frescantemente diferente
de la moda actual produ-
cida en masa.

Esta tendencia va mas
alld de la estetica. En
tiempos de incertidum-
bre, la nostalgia ofrece
consuelo y familiaridad.
Un estudio de analistas
de tendencias (WGSN, 2024) muestra que las per-
sonas buscan productos que les brinden seguri-
dad emocionaly una sensacion de conexion. Para
los padres millennials, vestir a sus hijos con una
camiseta de su personaje favorito o una chaque-
ta vaquera en miniatura puede evocar recuerdos
positivos de tiempos mas sencillos. La moda se
convierte en una forma de contar historias, per-
mitiendo a los padres compartir fragmentos de su
propia infancia con la siguiente generacion.

obvio. En cambio,
los consumidores
buscan productos
que capturen
el espiritu de la
nostalgia

las expectativas modernas
en cuanto a comodidad, sos-
tenibilidad y calidad. Piensa
en vaqueros relajados com-
binados con tejidos mas su-
aves, estampados retro apli-
cados a materiales de origen
responsable o paletas de
colores inspiradas en la tra-
dicion, actualizadas para los
estilos de vida contempora-
neos. Los disefos mas exito-
sos logran un equilibrio entre
lo clasico y lo moderno.

En definitiva, la nostalgia esta
demostrando ser mucho
mas que una moda pasaje-
ra. Los millennials seguiran marcando la pauta en
el mercado familiar, por lo que la conexion emo-
cional se esta convirtiendo en un factor cada vez
mas importante en las decisiones de compra. En
la moda infantil, el futuro puede ser sorprenden-
temente similar al pasado. La diferencia radica
en que el resurgimiento vintage actual combina
la nostalgia con la sostenibilidad. Ojala podamos
crear una nueva generacion de prendas disena-
das para ser atesoradas, compartidas y transmiti-
das de generacion en generacion.

Biografia

Abigail es cofundadora de Buttercrumble, un galardonado estudio creativo. Adoptan una combinacion especializada de

diseno, ilustraciéon y estrategia para ayudar a las marcas familiares a convertirse en la opcion preferida de su publico. Han

colaborado con minoristas como John Lewis y Mamas & Papas.

www.buttercrumble.com/

Referencias

Eakin, M. (2026) ¢Por qué tantos padres de Los Angeles buscan ropa vintage nostalgica para sus hijos? Los Angeles Times, 3 de
junio. Disponible en: https://www.latimes.com/lifestyle/story/2026-06-03/la-parents-hunt-nostalgic-vintage-kids-clothing-

resale-market

WGSN Insider (2024) EL 40% de la Generacion Z recurre a la reventa para encontrar los estilos que busca. WGSN, 23 de marzo.
Disponible en: https.//www.wgsn.com/en/blog/40-gen-z-turn-resale-find-styles-theyre-looking
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MIHIJ@ NO

SABE PERDER

;Que hay detras de la

Esther Garcia
Psicologa

dificultad para aceptar
una derrota, un error o una critica?

ay ninos que, cuando pierden, lloran,

gritan, se encierran en si mismos..

Otros se enfadan, protestan, culpan

al de al lado o aseguran que el juego

estaba trucado, o que no le han de-
jado hacer bien las cosas, no han sido justos con
ellos, etc etc... Algunos abandonan antes de termi-
nar y otros simplemente dicen: “No quiero seguir
intentandolo”.

Y entonces aparece una frase que escuchamos
con frecuencia: “Es que mi hij@ no sabe perder”.
JY U, su papi o mami, te has preguntado alguna vez
que significado tiene realmente “no saber perder"?
Porque quiza el problema no sea que nuestro hijo
no sepa perder. Quiza, lo que puede estar pasando,
es que aun no ha aprendido que “perder no significa
perder valor".

Perder duele. Y eso también esta bien.
A nadie le gusta perder. Ni siquiera a nosotros, los
adultos. Cuando competimos, queremos ganar. Cu-
ando estudiamos, queremos aprobar. Cuando nos
esforzamos, esperamos que el resultado acom-

pane ese esfuerzo. Y cuando no ocurre, aparece la
frustracion.

Pretender que nuestros hijos acepten una derrota
con una sonrisa y digan “ienhorabuena!” mientras
por dentro estan deseando lanzar un grito al aire o
tirar una piedra con todas sus fuerzas, no es realista.
El objetivo no deberia ser conseguir que nuestros
hijos no se enfaden cuando pierden, sino ayudarles
a aprender qué hacer con ese enfado. Porque una
emocion no es un problema que haya que eliminar,
es algo que necesitamos aprender a gestionar. Y en
este aprendizaje les estaremos ofreciendo muchas
herramientas utiles para el resto de su existencia.
Porque, aunque duela, la frustracion es una pieza
mas del puzle de la vida.

(Qué puede haber detras de un nifio
que no tolera perder?

A veces, detras de una reaccion desproporciona-
da ante una derrota encontramos algo mucho mas
profundo. “Si pierdo, soy peor”. "Si no soy el mejor,
no valgo”. "Si me equivoco, los demas pensaran que

soy tont@".



Cuando el resultado de una actividad se convierte
en una medida de nuestro valor personal, perder
deja de ser simplemente perder en un juego, o en
una apuesta... Se convierte en una amenaza para la
propia autoestima. Por eso es tan importante pre-
star atencion al lenguaje que utilizamos.

No es lo mismo decir: “Has perdido el partido." que
transmitir: “Has perdido, pero eso no dice nada sob-
re lo que vales" Parece una diferencia pequena,
pero como profesional te diré que psicologicamen-
te,no loes.

Cuando ganar se convierte

en la unica meta

Vivimos en una sociedad muy orientada al rendi-
miento, al éxito, a los marcadores, a los estandares,
a lo normativo.. Desde pequenos preguntamos:
¢Qué nota has sacado?, ;Has ganado?, ;Quién ha
quedado primero?, ;Has conseguido llegar al fi-
nal?.. Sin darnos cuenta que con estas simples
preguntas sin maldad alguna, podemos transmitir
que el resultado es lo mas importante. Y entonces
el nino puede estar aprendiendo a mirar hacia fuera
para saber como debe sentirse por dentro llegando
con esto conclusiones del tipo: si gano: soy buen@;
si suspendo: no sirvo; si me critican: algo habre he-
cho mal; si me felicitan es porque soy el mejor..

El problema no esta en querer ganar, destacar o ser
el mejor en algo. Querer ganar es perfectamente
saludable.

El problema aparece cuando necesitamos ganar,
sobresalir o llegar para sentirnos valiosos. Y esto
si merece que nos paremos durante unos minu-
tos y, como adultos, pensemos en la cantidad de
veces que seguro nos dijeron ‘lo importante no es
ganar, si no participar”. Algunos padres no estaban
muy lejos de lo que realmente deberiamos transmi-
tir a nuestros hijos, pero quizas no usaban la mejor
conjuncion de palabras cuando lo que trataban era
de mitigar el completo desasosiego creado por la
derrota; pero la idea iba impregnada implicitamente
del mensaje “tu no eres el resultado, eres el proce-
so, el desarrollo, el aprendizaje, el camino.”

Ensenar a perder no significa
ensenar a conformarse

Esto es muy importante. Ensenar a nuestros hijos a
tolerar una derrota no significa educarlos para que
no tengan ambicidn, ni decirles que “lo importan-
te es participar” cuando en realidad estan decep-
cionados. Podemos ensenarles a querer ganar vy, al
mismo tiempo, aceptar que a veces no van a hacerlo.
Podemos decir: "Entiendo que querias ganar y que
estés enfadado. Es normal. Pero perder no signifi-
ca que hayas fracasado." Y después: “;Quée puedes
aprender de esto que ha sucedido?”

Ahi justamente estaremos cambiando el foco: del
resultado - al proceso. Y esto al final les hara cono-
cer la resiliencia.

¢Y qué podemos hacer los padres?

1. No intentemos eliminar inmediatamente la
frustracion.

Si pierde y esta enfadado, no hace falta decir rapida-
mente: “iNo pasa nadal" Porque para él/ella si que
pasa. Podemos decir: “Sé que querias ganar. Da mucha

rabia perder cuando te has esforzado o creias que lo
lograrias.” Validar no significa darle la razon en todo.
Significa ayudarle a poner palabras a lo que siente.

2. No solucionemos el fracaso por ellos.

Si pierde, no necesitamos buscar inmediatamente
una explicacion. A veces, nuestro deseo de prote-
gerles termina robandoles una oportunidad extra-
ordinaria para aprender a tolerar que no siempre
podemos controlar el resultado.

3. Elogiemos aquello que si depende de ellos.

En lugar de centrarnos Unicamente en quién gano,
podemos preguntar: ;Te has esforzado?, ;Has se-
guido intentandolo cuando te estaba saliendo mal?,
¢Qué has hecho hoy mejor que la ultima vez?...y con
esto estaremos ensenandoles que el esfuerzo, la
perseverancia y la capacidad de aprender también
son formas de éxito.

4. Ensefiemos también con nuestro propio ejemplo.
Los ninos observan como reaccionamos nosotros
ante nuestros errores, nuestras criticas y nuestras
pequenas derrotas. Si perdemos en algo y nos en-
fadamos, culpamos a todo el mundo o abando-
namos, nuestro discurso sobre la tolerancia a la
frustracion pierde bastante fuerza. Eso es aprendi-
zaje emocional en directo.

Nuestros hijos necesitan saber que su valor no sube
cuando ganan ni baja cuando pierden. Que no tienen
que ser los mejores para que nos sintamos orgullo-
sos de ellos. Que no necesitan sacar un 10, marcar el
gol decisivo o recibir un aplauso para merecer nue-
stra admiracion. Y que tampoco dejan de ser mara-
villosos cuando se equivocan, suspenden, pierden o
no consiguen aquello que tanto deseaban.

Porque quiza uno de los regalos mas importantes
que podemos hacerles es que crezcan sabiendo
que no tienen que demostrar nada para ser sufi-
cientes. Que habra dias en los que ganaran y dias
en los que perderan. Dias en los que brillaran y otros
en los que necesitaran que alguien les recuerde
que tambien esta bien no brillar. Y que, pase lo que
pase, cuando levanten la mirada después de una
derrota, encuentren en nosotros el mismo mensaje:
“No importa el resultado. Sigues siendo tu. Y sigu-
es siendo suficiente.”

Pero si podemos darles algo mucho mas importan-
te: la confianza de saber que pueden perder, equi-
vocarse, frustrarse.. y volver a intentarlo. Porque
ensefar a nuestros hijos a ganar les hara disfrutar
de muchas victorias. Pero ensenarles a perder les
preparara para la vida.
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LAISLADE

MODA FUERA
DE TEMPORADA

Visitar las islas fuera de la temporada estival
es una corriente que no solo se aplica a
Canarias, sino que cada vez es mas comun
viajar a Baleares aprovechando los dias buenos
de otono para ademas de playas y piscina,
aprovechar y combinar con otros planes.




s dejamos algunas ideas para descubrir en
Palma de Mallorca estos proximos meses:

Castillo de Bellver y Palacio
Real de la Almudaina

Dos monumentos muy diferentes, pero con algo
en comun: permiten descubrir Palma desde dos
perspectivas. Una fortaleza circular rodeada de
bosque y un palacio real frente al mar.

Frente al Mediterraneo y junto a la bahia de
Palma, la Almudaina es uno de esos lugares
que te transportan directamente a otra época.
Su aspecto fortificado, sus grandes murallas y
sus torres recuerdan su pasado como residencia
real. En el interior, patios, salones y estancias
combinan elementos de diferentes épocas y
culturas. Y hay otro atractivo que hace especial
la visita: su ubicacion junto al mar, con unas vistas
espectaculares de la bahia y de la ciudad.
Gracias a que la visita es libre podras descubrir la
Almudaina a tu ritmo y disfrutar de cada uno de
Sus espacios.

VIAJAR
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El Castillo de Bellver, es la fortaleza perfecta
para combinar un paseo, buenas vistas y un poco
de cultura. Si hay algo que llama la atencion del
Castillo de Bellver es, sin duda, su forma circular,
poco habitual en este tipo de fortalezas.

Situado en lo alto de una colina y rodeado
por bosque, sus terrazas ofrecen unas vistas
espectaculares de Palma, el puerto y la bahia.

La visita al Castillo de Bellver puede hacerse

por libre o mediante visita guiada, una buena
forma de descubrir todos sus rincones. Durante
el recorrido, puedes conocer su patio central,
sus galerias y sus diversas estancias, ademas de
descubrir detalles sobre como era el castillo en
su interior.

Estos dos enclaves con personalidad propia
unen arquitectura, cultura y paisaje, y te invitan
a recorrer Mallorca, conocer su patrimonio y
disfrutar de nuevas experiencias.
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UN REFUGIO PARA FAMILIAS EN
PLENA COSTA ONUBENSE

bicado en primera linea de playa, en
| lpleno corazén de Islantilla, Puerto Antilla
Grand Hotel es la mejor opcidén para unas
vacaciones adaptadas a cada miembro de la familia.

La costa de Huelva es uno de esos destinos que
todavia conserva la tranquilidad que muchas
familias buscan cuando llega el verano. Lejos de las
aglomeraciones de otros puntos del litoral espanol,
Islantilla combina kilometros de playa, naturaleza y
una oferta de ocio capaz de adaptarse a cualquier
viajero.

En este entorno privilegiado, Puerto Antilla Grand
Hotel se presenta como mucho mas que un
alojamiento. Su propuesta esta disefada para que
las vacaciones sean comodas desde el primer
momento, permitiendo que cada miembro de la
familia disfrute del verano a su ritmo.

Su ubicacion en primera linea de playa permite
olvidarse del coche durante toda la estancia. Basta
con cruzar el paseo maritimo para acceder a una
extensa playa de arena fina y aguas tranquilas, ideal
para disfrutar con ninos o simplemente relajarse
frente al Atlantico.

Dentro del hotel, los huéspedes puedes disfrutas
de una amplia oferta de actividades. Desde un
tranquilo paseo por los jardines para terminar en
un refrescante chapuzon en sus piscinas. Tomar
el sol en las tumbonas o practicar deporte en su

gimnasio. Ademas, mientras los ninos participan
en las actividades organizadas por el equipo de
animacion, los adultos encuentran momentos para
desconectar en el spa o disfrutar de un masaje.

La experiencia se completa con una propuesta
gastronomica capaz de satisfacer a toda la familia
en cualquiera de sus restaurantes: ‘Los Porches' o
‘El mirador de Puerto Antilla’. Saborear Huelva es
posible gracias al producto kilometro cero presente
en cada plato de este alojamiento; carnes ibéricas o
pescados recién traidos de la costa.

VIAJAR
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- Habitacion compartida.
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- Zona estudio adolescente
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| _ Los helados del abuelo Nino

Julie Mugiea Charlotte Molas

Pol L. Grau

MALDITA AGENCIA

DETECTIVES :

El caso de la statt_l_a decapitada

jUNETE AL
EQUIPO!

Sopas

de letras,
laberintos,
pistas...
iy trampas
infernales!

> PUBLICO: + 3 ANOS

LOS HELADOS DEL ABUELO
NINO

Durante el verano, Dario ayuda a su abuelo Nino a vender helados.
Pero Nino tiene una habilidad muy especial: sabe elegir el sabor
perfecto para cada persona. Para un nino timido prepara un helado
con sabor a riesgo y para una tendera cansada, uno con sabor a
vacaciones.

Todo cambia cuando un anciano le pide un helado con sabor a
infancia. A partir de esta peticion comienza una entranable historia
sobre los recuerdos y el paso del tiempo.

Un album delicado que habla de la relacion entre abuelos y nietos,
de la memoria y de la transmision entre generaciones.

Una propuesta visual y emotiva perfecta para leer juntos.

Autor: Julie Mugica - Editorial: Eccomi - Niumero de paginas: 36
Precio: 16,95 €

> PUBLICO: +8 ANOS
MALDITA AGENCIA DE DETECTIVES.

LA ESTATUA DECAPITADA

Bienvenidos a Malasombras, un pequeno pueblo rodeado de
bosques y misterios. La agencia de detectives local busca un
ayudante dispuesto a seguir pistas y resolver enigmas. Todo
comienza con una misteriosa estatua decapitada y una antigua
maldicion que parece haberregresado. Ellectortendra que observar
con atencion, investigar a los sospechosos y descubrir qué se
esconde detras de cada pista. El libro incorpora mapas, preguntas,
laberintos, pistas ocultas y pequenos retos detectivescos.

Una aventura interactiva que convierte al lector en auténtico
protagonista de la investigacion.

Ideal para ninos que disfrutan con los misterios, los enigmas y las
historias participativas.

Autor: Pol L. Grau - Editorial: Duomo Ediciones - Niumero de
paginas: 144 - Precio: 12,90 €

> PUBLICO: +7 ANOS

LOOSHKIN 1. EL GATO
MAS LOCO DEL MUNDO

Looshkin parece un gato adorable, pero en realidad es un auténtico
torbellino azul. A su alrededor todo puede convertirse en un
desastre completamente imprevisible.

Banos de espuma, cerdos que aterrizan en los tejados, portales
dimensionales y abejas descontroladas son solo algunas de sus
aventuras. El libro reune mas de cincuenta pequenas historias
cargadas de humor y situaciones disparatadas.

Las vinetas a todo color y el ritmo rapido facilitan una lectura agily
muy entretenida.

Es una opcion especialmente interesante para ninos que se resisten
a las novelas tradicionales.

Perfecto para lectores fans de Polican, Diario de Greg o Animalotes.
Autor: Jamie Smart - Editorial: Destino Infantil & Juvenil -

Nuamero de paginas: 208 - Precio: 13,95 €
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UN AMIGO POR SORPRESA

Geronimo Stilton se dispone a disfrutar de unas vacaciones
tranquilas en Villa Activa. Una casa con piscina junto al mar parece
el lugar perfecto para descansar y desconectar.

Sin embargo, sus planes cambian completamente cuando aparece
un inesperado companero de vacaciones.

Lo que prometia ser una escapada relajante termina convirtiendose
en una nueva aventura. EL humor, los juegos tipograficos y las
ilustraciones hacen que la lectura resulte especialmente dinamica.
Una nueva historia de uno de los personajes mas populares entre
los primeros lectores. Una apuesta segura para ninos que empiezan
a leer de forma autonoma y buscan historias divertidas y llenas de
accion.

Traductor: Miguel Garcia - Editorial: Destino Infantil & Juvenil -
Nuamero de paginas: 128 - Precio: 9,95 €

> PUBLICO: + 12 ANOS

VENGANZA DE TINTA

Cinco anos después de los acontecimientos de Mundo de Tinta,
la magia vuelve a entrar en escena. Orfeo, consumido por el odio
y el deseo de venganza, prepara un nuevo y peligroso plan. Para
conseguirlo utiliza un hechizo capaz de encerrar a sus enemigos
dentro de un misterioso libro gris. Mientras tanto, Dedo Polvoriento
emprende un viaje en busca de respuestas.

Jehan, el Principe Negro y Lila tendran que enfrentarse a la oscura
magia de Orfeo. Cornelia Funke recupera asi uno de sus universos
fantasticos mas queridos y vuelve a reivindicar el poder de los
libros.

Una propuesta especialmente atractiva para lectores adolescentes
amantes de la fantasia y las grandes aventuras.

Autora: Cornelia Funke - Editorial: Siruela - Niumero de padginas:
336 - Precio: 21,95 €

> PUBLICO: + 14 ANOS

EL ACECHO

Un ano atras, el padre de Nash fue detenido por el brutal asesinato
de cuatro adolescentes.

Desde entonces, Penny tiene prohibido acercarse a €ly a su familia.
Pero cuando se aproxima Halloween, el pasado vuelve a hacerse
presente de la peor manera.

Una chica aparece apufalada y comienzan a surgir preguntas que
nadie parece querer responder.

La policia descarta que exista un asesino imitador, pero Penny esta
convencida de que se equivocan.

A partir de ese momento comienza una investigacion marcada por
el miedo, los secretos y numerosos giros.

Un thriller juvenil pensado para lectores adolescentes que buscan
suspense y una historia imposible de soltar.

Autora: Natasha Preston Editorial: Crossbooks - Niimero de paginas:
368 - Precio: 18,95 €
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PIENSA EN WILBUR

Acrobacias, humor y mucho riesgo se mezclan en
el espectaculo de Wilbur, artista de circo y antiguo
TALLERES DEL PRICE acrébata del Cirque du Soleil. Su primer espectaculo en
solitario combina una extraordinaria tecnica fisica con
clown y situaciones disparatadas. Esta recomendado
para todos los publicos y promete ser una de esas
propuestas familiares que gustan tanto a ninos como

El Teatro Circo Price abre su nueva temporada
de talleres para ninos y jovenes, con una
jornada de puertas abiertas el 19 de septiembre.

Los talleres estan organizados por franjas de a adultos.

edad: 5-6 anos, 7-9, 10-13 y 14-18 anos. Una

oportunidad para acercarse al mundo del circo ool aianbLs
desde la practica y descubrir disciplinas escénicas s e "\llzf::::i':re EHEEE

de una forma ludica.

Lugar: Teatro Circo Price
Fecha: Del 19 de septiembre de 2026 al 19 de junio
de 2027; primeros talleres, 26 de septiembre

Madrid
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CARNAVAL DE y
LA VIDA k) e
: _-f',)x /
Un original espectaculo de teatro musi- y }

cal para toda la familia, recomendado a
partir de 4 anos. Dos personajes comienzan
siendo ancianos y, a medida que avanza la

historia, van rejuveneciendo hasta convertirse |
en bebés. Musica en directo, teatro gestual,
objetos, humor y participacion del publico se '

unen para celebrar la vida y sus diferentes

Lugar: Teatro Circo Apolo de El Algar \ i

Fecha: 4 de octubre de 2026
Cartagena (Murcia) e e ,.,,.g.ff

L, ODISEA
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LA ODISEA CONTADA A LOS NINOS

CONTADA A LOFNINGS &
C Con su habitual estilo divertido y entusiasta sin com-
J plejos, Héctor Urien hace participe a todo el publico
de las aventuras de Ulises. Y asi, juntos viajaremos
a Troya, construiremos y nos esconderemos en el
(—& famoso caballo, derrotaremos al ciclope con astucia,

viajaremos al inframundo, pasaremos la prueba de
las sirenas, nos enamoraremos de Circe, Calipso y
Nausicaay, por fin, derrotaremos a los insoportables
pretendientes para recuperar nuestra familia.

Lugar: Teatro Soho (Plaza Espafia, Madrid

% = HEETOR USRIEN

ARRIAGAREN ATERKIA

Un espectaculo musical familiar,
poético y onirico inspirado en
Juan Criséstomo de Arriaga, el
conocido como “Mozart vasco”.
Un misterioso paraguas y unas
partituras olvidadas sirven para
viajar por distintas etapas de la
vida, desde la infancia hasta
la vejez. La ciudad de Bilbao,
su lluvia y sus simbolos
tienen también un papel

protagonista.

Lugar: Teatro Arriaga
Fecha: 17y 18 de octubre
de 2026
Bilbao
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ABEL & LULA

AGATHA RUIZ DE LA PRADA
AMAYA FASHION FOR KIDS
ANTONIO LOBATO KIDS
ATTIC KIDS

BABY PRODUCTOS

BASS 10

BEATRIZ MONTERO

BELLA BIMBA

BELLE CHIARA

BELLE & REBEL

BELLEROSE

BENETTON

BERG

BILLIEBLUSH y BILLYBANDIT

BIOMECANICS
BOBO CHOSES
BOBOLI

BUHO
BURBERRYS

=

CANADA HOUSE
CARREMENT BEAU

CHEAP MONDAY
CHICCO
CLARKS
CONDOR
CONGUITOS
CONVERSE

DESIGUAL
DKNY

D&G
DON FISHER

DR MARTENS

EL GANSO

=

FOQUE
FREESTYLE
FUN FUN

©

GARVALIN
GENUINS

GIOSEPPO
GOCCO

iFl

HOLLISTER
HOPSOCKS
HUGO BOSS
H&M

HORTENSIA MAESO

IN®

IDO
IKKS

J

JEAN BOURGET
JEUNE PREMIER
JUNIOR GAULTIER

&

KIABI
KIDKRAFT
KICKERS

L,

LA REDOUTE

LE COQ SPORTIF
LEVI'S

LIiLU

LILI GAUFRETTE
LOIS

M

MAISONS DU MONDE
MANGO

MARIA CATALAN SHOES
MARTA Y PAULA
MAXI-COS



MAYORAL @
MERCEDES DE ALBA

MINIMALISMA SCALPERS
MON AIR SCOTCH & SODA
MONTERO & CABANA SIENA COMPLEMENTOS
SKECHERS
SWILDENS

NAME IT
NANOS u

NECK AND NECK TARANTELA
NIKIDOM TARTALETA

NIU CONCEPT THE CAMPAMENTO
NITA TIMBERLAND
NORTH BABY TINY COTTONS

TOCOTO VINTAGE
TOMMY HILFIGUER
TUCTUC

TUTETE
OKAASPAIN V

VANS

VERTBAUDET
PAN CON CHOCOLATE

PAZ RODRIGUEZ
PEPE JEANS Y

PETRITAS YPORQUE
PIKOLINOS YOEDU
PISAMONAS

POLO BY RALPH LAUREN

PULL & BEAR

Z

ZARA

R ZARA HOME
R ZIPPY

ROCKING BABY
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