2024

Ano XIl - Num. 84 - PVP 3,00€ - Mayo . Junio

Petit Style

VIAJAR
KAMPAOH
s, > apuesta porlos
*’"ﬁn campmgs de toda

W 4" | lavida

* ACTUALIDAD
“EENOMENO
“SEPHORA KIDS®
Como afectaal
bienestar de los
menores

" TENDENCIAS
TEMPORADA PV 24

 SPECIAL




SUMARIO

N

)
<
O
z
L
&
z
L
I_

Joze Ramdén Adonso
tucla Cobo




Ana Flores
Directora

EN PORTADA

Petit Style

LA PELIGROSA
MODA DEL
SKINCARE EN
MENORES DEEDAD

ace algunas semanas que nos

habiamos planteado poner sobre

la mesa el peligroso incremento

de casos de cosmeticorexia entre

ninas de menos de 12 afnos, a

veces menores incluso de 8 anos,
que las ha convertido en adictas consumidoras
de productos de cuidado facial, maquillaje
y belleza. Este mes os dejamos un reportaje
en profundidad sobre las consecuencias y los
efectos de la sobreexposicion a productos cuya
formulacion no esta para nada pensaday prescrita
para menores de edad.

Grandes empresas farmacéuticas de otros
paises europeos, como Suecia, ya estan
poniendo restricciones de edad para la venta
de sus productos para intentar controlar estos
movimientos y evitar el uso prematuro de este
tipo de cosméticos.

Ademas de los riesgos fisicos que pueda generar
el uso prematuro de estos productos, se anaden
los peligros que esta moda puede ocasionar en
el bienestar emocional de las ninas, y que puede
llegar a afectar a su autopercepcion. Ademas,
ofrece una serie de consejos para afrontar este
problema.

Cuando se trata de un fenomeno tan generalizado
y extendido, la solucion o la prohibicion resultada
complicada de gestionar con nuestros menores,
sin embargo en nuestro reportaje ofrecemos
algunas alternativas y soluciones para concienciar
y abordar el tema con nuestros hijos e hijas en
su mayoria y poder hacerles entender que podria
tratarse de un problema grave para su piel, su
saludo o su salud mental en el caso de vincular su
bienestar emocional a la practica de estas rutinas
no pensadas para menores de edad.
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COCONUT

El Corte Inglés
Floresy corte elegante
son la base de esta
propuesta

CRISBY'S

MARIA CATALAN Vestidos y looks
Exquisita largos, cortos y
combinacion de con la espalda
fabricacion artesanal como protagonista
de la maxima absoluta, son

calidad y tendencias marcada tendencia



PETRITAS

La firma ofrece
acabados de maxima
calidad como este
vestido con bordado
artesanal de nido de
abeja

CONGUITOS

El arte de saber
fabricar el mejor
calzado en el corazon
de Alicante. Auténtica
piely disenos
comodos

ZARA
Bombonera dorada
para completar
cualquier look en
eventos especiales

DADATI
La calidad y
los outifits para

ceremonias y fiesta

no estan renidos
con la comodidad

COORDINANOS
Vestidos con
acabados de
primera calidad y
preciosos disenos
al mejor precio

TENDHNCIAS
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H&M
Total look divertido
y favorecedor

PASITROTE
Comodisima
opcion en telas
frescas y suaves
para los mas
pequenos

PAQUI BARROSO

El atelier de la
prestigiosa firma
andaluza crea
colecciones siempre
exquisitas plagadas de
detalles

ABELY LULA
La firma
especializada en
opciones para
las ocasiones
especiales




RAPIFE

La marca de toda
la vida con pijamas
de calidad. La
mejor opcion para
regalos y ocasiones
especiales

PISAMONAS
Fabricacion propia
de calzado infantil.
Propuestas comodas
y muy casual para
aprovechar al
maximo el calzado

PASITROTE
MAYORAL Comodidad y
Los tonos nude y tendencia en
crudos son siempre calzado infantil
apuesta segura acabado con
para los dias mas suaves y nobles
especiales materiales

MANUELA MONTERO

Con ella hemos aprendido que un
vestido de comunion puede ser como tu
quieras que sea. Elegancia y distincion

AMAYA CEREMONIA
Arras, ceremonia o
comunion, en Amaya
puedes encontrar
looks para vestirlos
en cualquier ocasion
especial

TENDHNCIAS
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1. Conguitos: 59,99€ 2. Amazon: 16,99€ -
3. Conguitos - 4. The Animal Observatory:
160€ ' 5. H&M: 12,00€ : 6. Puma: 35€ -

7. Kiabi: 5€ - 8. Tuc Tuc: 14€ - 9. Rugvista:
120€ - 10. Pisamonas: 32,95 * 11. Repose
Ams - 12, Tutete: 20€

TENDENCIAS
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CURSOS EN EL EXTRANJERO
CON MONifor/a Acompanante

” b Y

L3

English Sumn 21 de julio

Camps since 194 i 2ios

www.englishsu - w.cursos-idiomas-extranjero.com



BONITAS QUE NOS LLEGAN A LA

SIEMPRE "OJO AVIZOR"CON LOS

ARTICULOS DE MODA, ACCESORIOS,

GADGETS, COMPLEMENTOS Y COSAS
REDACCION.

1. Kids Chocolate

2. Boss

3. Buho

4. H&M

5. The Animal Observatory
6. Scalpers Kids

TENDENCIAS
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TENDENCIAS

1. Scalpers: 41,93€ - 2. Sfera: 17.99€ - 3. Benetton: 25,15€ - 4. Hipercor: 14€ - 5. Lidle: 7.99€ - 6. Mango: 22,99€ -
7.Name It: 24,99€ - 8. Tuc Tuc: 23,20€ + 9. 17,95€ * 10. Benetton: 20,95€
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COLECCION DE
MUNECOS ESPECIAL
PARA SEPARACIONES:
KALOO

Kaloo presenta ,Complices', la hueva coleccion
emblematica para acompanar a los mas pequenos en
SuS primeras separaciones

Kaloo, la marca reconocida por sus creaciones innovadoras
y reconfortantes para los mas pequenos, se complace en
anunciar el lanzamiento de su nueva coleccion, ,Complices".

" J Esta gama, centrada en el tema de las primeras separaciones,
w tiene como objetivo ofrecer consuelo, lealtad y amor a través de

companeros unicos y reconfortantes.

La coleccion «Complices» se inspira en los pinguinos, animales que encarnan los
valores atemporales de consuelo, lealtad y apego. Al igual que los pinglinos, que permanecen juntos y
unidos durante toda su vida, esta coleccion esta disenada para acompanar a los mas pequenos durante
sus primeras separaciones, convirtiendo asi esos momentos en una oportunidad para reencontrarse
mejor. El principal objetivo de esta nueva gama es acompanar y tranquilizar a los bebés cuando estan
angustiados en ausencia de sus padres. Asimismo, pretende ayudar a los padres en la gestion de esta
etapa crucial de la separacion y hacer menos dificil ese momento para las dos partes implicadas.

www.kaloo.com

BABY TOOTH GEL:
RINGANA

RINGANA lanza su primer producto de cuidado dental de la
linea FRESH Baby, formulado especificamente para los mas
pequenos

EL FRESH baby tooth gel, con su formula especialmente
delicada y respetuosa, proporciona una higiene
bucal adecuada para toda la familia, aunque ha sido
especificamente formulada para bebes y ninos. Este gel
no solo evita la proliferacion de bacterias y caries, sino que
tambien refuerza el esmalte dental.

8

Su composicion incluye unicamente las mejores sustancias Fresw
. . L - . tooth balm
activas, como acido silicico, xilitol y fluoruro de sodio, para
una limpieza suave de los dientes de leche sin colorantes,
tensioactivos, aromatizantes, ni purpurinas. Ademas, tiene
un sabor suave a menta endulzada, para ser del agrado de
los ninos, lo que convierte el cepillado de dientes en una
experiencia gratificante.

BABY'S WORLD

WWW.ri ingana.com
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NUEVA COLECCION
MIMOSA BY
WALKING MUM

Mimosa de Walking Mum es una nueva coleccion —
con un estampado floral disponible en dos
colores: rosa y verde.
Manta, bolsa canastilla, cambiadores,
colchonetas y sacos

Su diseno moderno y casual lo hacen perfecto ‘/ &
para usar a diario y combinar con tus looks
casuales o deportivos. Fabricado en algdon
100% con un tratamiento waterproof, de facil
limpieza a mano o a maquina a 30 ‘C. Walking
Mum protege a tu bebé utilizando los mejores
tejidos, libres de colorantes azoicos y sustancias
nocivas para la salud. La coleccion Walking

Mum esta disenada con un particular sello

de estilo urbano y moderno que no pasa

desapercibido, para vestir diferente los paseos
con tu bebe.

www.walkingmum.com

NUEVA

DISCIPLINA DE
DANZA PARA BEBES
Y PREMAMAS: BARRE
BABY

Barre & Baby es una clase de danza especialmente
creada para embarazadas y mamas con bebés en
porteo. Llega a Espana este espacio disenado para
disfrutar del vinculo con tu bebe y de los beneficios
fisicos y mentales que te proporcionara.

Irenka Barud ha sido la primera profesora en traer este nuevo
metodo a nuestro pais, impulsada por su propia necesidad de
asistir a una actividad de danza con sus hijos. Aunque su profesion
es el diseno grafico, hace 3 anos decidio emprender esta aventura para
compartir su pasion por la danza con otras mamas e impulsar esta importante
conciliacion. Hoy en dia imparte todas sus clases con su hija Zoe de 3 anos.

La danza es una forma natural de moverse, uno de los lenguajes mas poderosos que
tenemos. Al usar estos momentos de expresion y reconexion, las madres pueden
ponerse en contacto con la nueva persona en la que se estan convirtiendo.
La expresion es poder.

www.barreandbaby.es

BABY S WORLD
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by M u m Maria Beneyto

@by__mum

La Llegada de la nueva temporada nos inspira a llenar nuestro
armario de prendas nuevas pero poco hablamos de la importancia
de los accesorios para completar nuestro look. Asi que hoy os
traemos una seleccion de gapatos, bolsos, bisuteria y mucho mds
para darle el toque final a todos tus outfits.

Hollister
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LOVELY SHOPPING
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Web donde encontrar una exquisita seleccion
de prendas de moda de linea sostenible, eco
responsables y de fabricacion natural y duradera.
Un lugar donde poder inspirarte con su lookbook,
encontrar firmas pequenas y desconocidas y otras
tradicionalmente sostenibles y comprometidas

MITATALOLA

= H N

Este rincon de moda es un clasico para las familias Calle Alfoli, 9. Navalmoral de la Mata
extremenas. Ropa de bebé, moda infantil para ninas Caceres
y ninos de 0 a 12 anos, calzado y complementos con www.mitatalola.com

un punto de venta fisico y una web donde encontrar
cualquier cosa que necesites para tus ninos.
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KIRIKU Y LA BRUJA
LBRE

Unlugardondetienen lugar eventos, cuentacuentos
yteasesorandeformapersonalizadaenlabusqueda
del titulo idea para los ninos. Workshops, talleres,
actividades artisticas y un calendario familiar muy
original con eventos durante todo el ano .

En suweb hay un buscador de titulos por si antes de
pasaros por alli queréis saber si esta en existencias.

MY TH ERES7\

Desde su fundacion, las sefas de identidad
de Mytheresa han sido proyectos especiales
como eventos globales, colecciones capsula
y experiencias de lujo en colaboracion con las
principales marcas y disefadores del mundo.
Mytheresa aparece con frecuencia en las
publicaciones de moda internacionales y del sector

n

C. Rafael Salazar Alonso, 17
Retiro, 28007 Madrid
www.Ririkuylabruja.com

mas importantes, asi como en redes sociales. Una
seleccion de las firmas del lujo mas importantes
del mundo como BALMAIN, MONNALISA,
CHLOE, MOSCHINO, DOLCE & GABANNA, GUCCI,
BONPOINT o STELLA Mc CARTNEY

www.mytheresa.com

NN E

LOVELY SHOPPING
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BCN COLOURS ES LAWEB
IMPRESCINDIBLE PARA
DISFRUTAR EN FAMILIAEN

BARCELONA

BARCELONA "7°7

COLOURS

MRS AT - TR - THRDE - ECMFEREE N -

SGENDA DE MATD. PLAMES DOM MINDS EN

FARCF OMA

AGENDA
5  SEMANAL

arcelona Colours es un maravilloso
portal donde encontrar todo lo que los
residentes en Barcelona y alrededores
puedan necesitar en material de ocio
infantil y familiar.

Ofrecen informacion actual y completa de sitios
que les gustan de Barcelona y alrededores para
ir con ninos de 0 a 14 anos (Museos, parques,
restaurantes, cafeterias, tiendas, centros de ocio
infantil, alojamientos para familias, rutas en bici,
etc), asi como todo tipo de talleres, actividades y
espectaculos infantiles.

Son lugares y actividades testados por auténticas
familias que son las que estan detras de este
proyecto afianzado en Barcelona desde hace mas
de una década.

Su objetivo es fomentar el ocio compartido en
familia, promoviendo la vida sana, activa, cultural

y plural, asi como la igualdad y la conciliacion.
También les preocupa la integracion de los ninos con
necesidades especiales y las actividades que apoyen
proyectos ONGs relacionados con la infancia.

Es nuestra web de referencia para descubrir planes,
lugares donde celebrar las mejores fiestas de
cumpleanos, planes, fiestas y demas. Busqueda
EXTRAESCOLARES durante el curso

Editanvarias guias especialesalano. Nuestra favorita
es sin duda la de CASALES y CAMPAMENTOS DE
VERANO donde podemos bucear en laamplia oferta
que ofrecen para casales en la ciudad, en diversos
lugares cercanos o campamentos tematicos
fuera de Barcelona. Reunen una informacion muy
interesante con links, precios, descripcion etc que
es de gran ayuda para que las familias puedan
decidir el plan mas adecuado para sus peques.

https://barcelonacolours.com



¢COMO AFECTAEL
FENOMENO “SEPHORA KIDS"
AL BIENESTAR PSICOLOGICO
DE LAS MENORES?

a sobreexposicion a redes sociales esta
creando ideales de belleza en ninas
pequenas que las mueve a seguir rutinas
de skincare y maquillaje poco apropiadas
para su edad

En los ultimos meses, ha salido a la luz un fenomeno
entre nihas de menos de 12 anos, que las ha
convertido en adictas consumidoras de productos
de cuidado facial, maquillaje y belleza.

Grandes empresas farmacéuticas de otros paises
europeos, como Suecia, ya estan poniendo
restricciones de edad para la venta de sus productos
para intentar controlar estos movimientos y evitar el
uso prematuro de este tipo de cosméticos.

¢Prohibir o reeducar?

En un principio, la reduccion o la paralizacion de
la actividad en redes sociales por su supuesta
influencia negativa podria parecer una solucion
obvia. Sin embargo, en un trabajo continuo con

los padres, la solucion deberia ir dirigida a la
reorientacion de su uso. Es decir, la atencion
cuidadosa y el control parental de forma positiva
sobre eluso de las redes sociales. Ademas, conviene
visibilizar las cuentas o perfiles que promueven el
movimiento ,body positive” y muestran rutinas de
cuidado corporal acorde con las edades de las
espectadoras.
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LOS VIDEOJUEGOS EN '
ESPANA: UN SALTO MAS ALLA

DE LA CULTURA

L laboratorio madrileno de videojuegos

Gammera Nest, lleva mas de una década

trabajando mano a mano con el mundo

de la cultura, los museos, la sanidad y

el medio ambiente, llevando esta nueva
tecnologia y este nuevo lenguaje a formar parte
del mundo que nos circunda de una forma ludica,
entretenida y sumamente educativa.

Los museos tienen muy claro lo que necesitan:
llegar a nuevos publicos, experimentar, dar valor a
su coleccion a través de otros medios y canales..
Lo vemos continuamente y hay grandes ejemplos
en nuestro pais de museos que hacen cosas muy
interesantes, por ejemplo, en Tik Tok (EL Prado)
o documentales web de temas tan interesantes
como la migracion, las ciudades o la naturaleza
(ThyssenBornemisza). El hecho de ‘“necesitar”
recurrir a los juegos se debe a que encuentran
que hay algo que puede ser muy interesante
contar desde el punto de vista de la interactividad
y la narrativa propia del videojuego. Generalmente
también sirven como apoyo a una exposicion. En
definitiva, “si un museo quiere una vision poliedrica
de lo que esta trabajando en una exposicion deberia
incluir los videojuegos como parte de su ofertay, lo
mejor que puede hacer, es encontrar el modo de
que estos sirvan para implicar a nuevos publicos
mediante talleres, encuentros, laboratorios”

En los ultimos anos en Espana ha habido una mayor
‘permeabilidad” del mundo de los videojuegos a
los museos y al mundo de la cultura en general, con
exposiciones generalistas o especificas de un tema
e incluso creacion de espacios especificos, como
es el Museo de Videojuegos de Malaga OXO, cuyo
director artistico es Santiago Bustamante. También
hemos visto algunos colectivos de videojuegos
convirtiendose en comisarios de exposiciones o
educadores utilizando el reclamo o su experiencia
con el uso de los videojuegos, pero no hemos
vuelto a ver grandes ejemplos de “maridaje” entre
ambos territorios a nivel creativo, narrativo o incluso
experimental.




OKAIDI ESPANA CIERRA 2023
CON UN CRECIMIENTO DEL
97% Y SE PROPONE LLEGARA
LAS 72 TIENDAS PARA 2024

kaidi mantiene su compromiso con la

economia circular mediante la cam-

pana IdTroc, que permite la compra y

venta de prendas de segunda mano

de la Durante el ano fiscal 2023, Okaidi
Espana registro un crecimiento del 9%, un 5% com-
parable respecto al ano anterior. Las ventas onli-
ne experimentaron un extraordinario aumento del
37.5%, destacando la capacidad de la marca para
adaptarse a las tendencias del mercado.

La estrategia de expansion de Okaidi Espana se ve
reflejada en la apertura de 20 nuevas tiendas en
colaboracion con el Grupo Talaman durante 2023,
transformando tiendas Canada House en tiendas
Okaidi.

En linea con su vision de crecimiento, Okaidi esta
introduciendo un nuevo modelo de tienda en modo
franquicia de 80 a 120 m?, permitiendo llevar la ex-
periencia unica de la marca a nuevas ubicaciones,
manteniendo su promesa de cercania y accesibi-
lidad. La apertura mas reciente en Platja D'Aro,

Cataluna, demuestra el compromiso continuo con
la expansion, fortaleciendo asi la presencia de la
marca en la provincia de Girona con un total de 8
tiendas.

Ademas de su estrategia de expansion, Okaidi se
enorgullece de su compromiso con la sostenibili-
dad y la inclusion. La exitosa campana IdTroc, que
permite a los clientes comprar y vender ropa Okaidi
de segunda mano en sus tiendas, refleja este com-
promiso con la economia circular.

ACTUALIDAD
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Photographer: Gabito Rohh
Style & MUAH: Laura Rohh
Models: Adriano, Aina,
Alexandra & Bruna




= AINA
BANADOR y GORRO:
Suuky



Izda.:
ALEXANDRA
BIKINI y
VISERA:
Billieblush

Dcha.:
AINA
BIKINI:
Nath Kids



Izda.:
BRUNA
BIKINI:
Boboli

Dcha.:
ALEXANDRA
CAMISETA:
Compainia
Fantastica
BANADOR:
Okaidi

lzda.:
ADRIANO
SOMBRERO:
Benebene
CAMISA:
Karl
Lagerfeld
BANADOR:
Givenchy

Dcha.:
AINA

Finger in
the Nose



lzda.:
ALEXANDRA
BIKINI:
Boboli

Centro.:
ADRIANO
' BANADOR
Tuc Tuc

Dcha.:
BRUNA
GOOGLES:
Billieblush
BANADOR
Tuc Tuc

AINA
GAFAS:

Very French
Gangsters
BANADOR
Marc Jacobs




Izda.:

AINA
GAFAS:
Very French
Gangsters
BIKINI:
Seabass
BATA/
TOALLA:
Suuky

Dcha.:
ALEXANDRA
BANADOR:
Okaidi

De Izda. a
Dcha.:
BRUNA
BANADOR:
Belle Chiara

ADRIANO
CAMISA:
Oxox Club
BANADOR:
Boboli

ALEXANDRA
BANADOR:
Mipounet

AINA

CAMISA:
The Sunday
Collective
.. BANADOR:
Mipounet




Izda.:
BRUNA
TOP:
Letter to
the world
BIKINI:
Mayoral

Dcha.:
ADRIANO
CAMISA:
Pernile
BANADOR:
The Sunday
Collective
RELOJ:
Djeco

ALEXANDRA
RELOJES:

"al Ginger Snap

BIKINI:
Suuky
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Izda.:
BRUNA
BIKINI'Y
SHORT:
Gabriel et
Valentin

Dcha.:

AINA

BIKINI:

Belle Chiara

BRUNA
SANDALIA:
Kenzo
ESPARDENA:
Chloé
BANADOR:
Suuky
VISERA:
Ratatam i




De Izda. a
Dcha.:
BRUNA
BANADOR:
Seabass
BOLSO:
Bellerose

ALEXANDRA
SOMBRERO:
Bellerose
CAMISETA:
Bellerose
BIKINI:
Mayoral

ADRIANO
SET POLO &
SHORT:
Marc Jacobs

AINA
BIKINI:
Mayoral
CAMISAY
PANTALON:
Tangerine




BRUNA ;
SUDADERA: 4
DKNY.
BIKINLY
CHANCLAS:
Givenchy

ALEXANI‘DRA ¥
CAZADORA:
Karl

Lagerfeld
BANADOR:
Sunchild
SANDALIAS

Billieblush
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Fisher-Price®” lanza juguetes
para bebés que fomentan la
diversion y contribuyen a un
clima mas sostenible

n Fisher-Price, como expertos en

la infancia, saben que el juego no

es solo una forma de diversion,

sino que también es una poderosa

herramienta de aprendizaje, por lo que
es imprescindible que los nifos tengan acceso
a juguetes que contribuyan a un clima mas
respetuoso.

Desde el adorable panda hasta el majestuoso
leopardo de las nieves, cada juguete esta
fabricado con tejidos hechos de entre el 80% vy
el 95% de plasticos reciclados post consumo vy
disefados con encantadores detalles que invitan
a los ninos a explorar y aprender sobre el mundo
que les rodea.

Con los nuevos juguetes para bebée de Planet
Friends, Mattel sigue dando pasos hacia un
futuro mas sostenible. Esto esta en consonancia
con el objetivo de Mattel de alcanzar el 100% de
materiales plasticos reciclados, reciclables o de
base biologica en sus productos y embalajes para
2030.

Esta nueva linea se lanza dentro del marco de su
campana “Sonrisa a Sonrisa" con la que Fisher-
Price® quiere transformar la perspectiva de la
infancia ofreciendo a las familias un enfoque libre
de presiones en cada etapa del desarrollo. A la
vez que refleja su compromiso hacia un mundo
mas consciente, donde tanto el entorno como el
bienestar de los mas pequenos son prioridades
fundamentales.




LAS MEJORES RECETAS PARA HACER EN FAMILIA

ALSDIDIGAS
ell SALYA Dt
TOAT

Ingredientes (para 40 uds.):

+ 400 g de ternera picada

+ 2 rebanadas de pan de molde

+ 1 huevo

- 30 mlde leche

+ 25 g de mostaza de Dijon

+ 40 g de ketchup

- 1 cucharadita de hierbas provenzales
+1/2 cucharadita de sal de ajo

- sal, pimienta negra molida

+ 40 g de harina de trigo

- Aceite de oliva virgen extra para freir
-+ 350 g de salsa de tomate casera.

Elaboracion:

Mezclamos el huevo con la leche, la
mostaza y el ketchup. Agregamos las dos
rebanadas de pan de molde troceadas.

Aplastamos con un tenedor hasta
obtener una papilla homogénea en la
que no se noten trozos de pan. Anadimos
las hierbas provenzales, la sal de ajo y
salpimentamos al gusto.

Agregamos la carne picada y mezclamos
bien para que se integren todos los
ingredientes y  sabores. Formamos
las albondigas tomando pequenas
porciones, boleando y pasando por
harina.

Calentamos abundante aceite de oliva
virgen extra en una sartén y las freimos a
fuego fuerte durante un minuto.

Queremos que queden selladas por
el exterior, asi que las volteamos con
cuidado al freir. Escurrimos las albondigas
sobre papelabsorbente antes de pasarlas
a una cazuela con la salsa de tomate
y cocer durante 10 minutos. Servimos
inmediatamente.

LOOK TO COOK
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Abigail Baldwin

Directora de Buttercrumble
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na antorcha ilumina el camino hacia
los Juegos Olimpicos de Paris de
este verano. Con un auténtico estilo
francés, sera un evento elegante re-
pleto de innovaciéon y deportes inte-
resantes. Por ejemplo, debutara el breakdance y
el skate regresara por segundo ano. ;Como afectara
este importante evento global a nuestra proxima
generacion?
iLas tendencias deportivas estan llegando!

La Generacion Alfa esta formada por nativos digi-
tales nacidos entre 2010y 2025: son nuestros hijos.
Actualmente, el nino
Alfa mayor tiene al-
rededor de 14 anos
y esta descubriendo
la aventura de ser
un adolescente. De-
bemos recordar que
crear un mapa de-
tallado de los rasgos
Alfa es dificil ya que
aun no forman parte
de nuestro sistema
de consumo. Enton-
ces, ¢que sabemos
hasta ahora?

La Generacion Alfa

es defensora del

bienestar, siguien-

do los pasos de sus predecesoras, la Generacion
Z. La necesidad de equilibrio entre el trabajo y la
vida personal da forma a sus elecciones profesio-
nales. Caminaran por el terreno moraly encontra-
ran empleadores que coincidan con sus valores
personales.

Estan creciendo dentro de una cultura adecuada
para los atletas olimpicos centrada en la alimen-
tacion y el ejercicio. Promueven la alimentacion
saludable y los estilos de vida activos, y sus pad-
res lo agradecen. Sin embargo, existe un gran
problema: a medida que la motivacion crece, el
interés de practicar deportes reales disminuye.
Para estos nativos digitales, el espacio en linea es
su campo de deportes y no hay necesidad de su-
dar. Una sesion de iPad en el sofa puede resultar
mas atractiva que patear una pelota al aire libre.

A pesar de mi gjemplo poco saludable, los padres
de la Generacion Alfa animan a sus hijos a practicar

;Como dafectara
este importante
evento global a
nuestra proxima
generacion?

deportes, pero solo alrededor de un tercio de el-
los lo practican, segun una encuesta realizada por
la empresa de inteligencia del consumidor Morning
Consult (2021). Podemos achacar esta tendencia a
la baja al auge de las redes sociales y a los confina-
mientos por la pandemia de COVID-19.

Sin embargo, como evento global importante, po-
demos esperar que los Juegos Olimpicos de vera-
no inunden nuestras redes sociales. El movimiento
olimpico tiene como objetivo fomentar la participa-
cion publica y sera una oportunidad fantastica para
promover el deporte entre un publico joven.

Sera un evento elegante
ya que el conglomera-
do francés LVMH (que
incluye marcas como
Dior y Louis Vuitton) es
uno de los principales
patrocinadores. El grupo
LVMH colabora con su
socio benéfico, Secours
Populaire Francais, en
un programa deportivo.
Ofrecera a 1.000 ninos
vulnerables acceso a
membresias,  entrena-
miento y clases depor-
tivas. Esto aumentara el
atractivo del gjercicio.

El Grupo ha estado impulsando colaboraciones
de moda deportiva. Por ejemplo, el skater olimpi-
co Aurélien Giraud se ha convertido en embajador
de Dior, al igual que el futbolista Kylian Mbappé.
Hay grandes oportunidades financieras, por lo
que se puede esperar una tendencia ascendente
en popularidad.

Los atletas son audaces, progresistas y estan
guiados por un proposito. Son excelentes mode-
los a seguir, iasi que no es de extranar que las
casas de moda los prescriban! Estan listos para
generar ondas positivas entre nuestros hijos.

La generacion A es todavia muy joven y debemos
darles la oportunidad de descubrir el mundo del
deporte. Estamos seguros de que la transmision
de los Juegos Olimpicos de 2024 sera la puerta
de entrada y pondra la diversion en movimiento
para muchos.

iQué bonito es el athleisure!

Bibliografia:

Silverman, A. 2021. Beyond Gen Z: What the Parents of Generation Alpha Say About Their Kids' Interest in Sports. [Accessed: 18 April 2024].
Available from: https://pro.morningconsult.com/articles/generation-alpha-z-sports-industry Tracy, J. 2021. Generation Alpha kids carry on
trend of declining interest in sports. [Onlinel. [Accessed: 17 April 2024l. Available from: https.//www.axios.com/2021/03/04/sports-inte-

rest-kids-generation-elpha

Biografia

Abigail es cofundadora de Buttercrumble, un galardonado estudio creativo. Adoptan una combinacion
especializada de diseno, ilustracion y estrategia para ayudar a las marcas familiares a convertirse en la opcion
preferida de su publico. Han colaborado con minoristas como John Lewis y Mamas & Papas.

www.buttercrumble.com/
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CUIDANDO DEL BEBE ECO

Elifexir Baby Care

Elifexir  Baby Care es una primera gama de
tratamientos pediatricos, una linea de Cosmeética
Natural Certificada por ECOCERT para el cuidado
de la piel de tu bebé, especialmente formulada
para pieles sensibles y con tendencia atopica.
Tratamientos formulados con +99 de ingredientes
de origen natural y 5% de ingredientes procedentes
de agricultura ecologica.

https:/7/elifexircom/baby-care/

NUEVA COLECCION TAUPE

Bugaboo

Bugaboo lanza en 2024 el Bugaboo Dragonfly,
la Bugaboo Butterfly y la cuna de viaje Bugaboo
Stardust en color Taupé a partir de marzo. Bugaboo
lanzo dos nuevos tonos para su coleccion: el Taupé
Desierto para carritos y bolsos y, el Taupé Duna
para sus accesorios de invierno y verano (el saco
de silla Bugaboo y el saco de silla de invierno alto
rendimiento Bugaboo). Dos tonos neutros clasicos
que no pasan desapercibidos. Al llevar el Taupe
también a los bolsos el organizador Bugaboo,
la mochila con cambiador Bugaboo y el bolso
cambiador Bugaboo el color crea una imagen
unificada (y el complemento ideal) para combinar
con el carrito, y es inclusivo en cuanto a género para
complementar todos tus outfits.

www.bugaboo.com



EXPERIENCIAS DE JUEGO MAS
INCLUSIVAS Y ACCESIBLES

Lego

El Grupo LEGO, LEGO House y la Fundacion LEGO
han anunciado hoy una serie de iniciativas a largo
plazo disefadas para apoyar a los ninos y adultos
neurodivergentes con motivo del inicio del Mes
Mundial de la Aceptacion del Autismo.

El programa Play for All Accelerator se basa en
el trabajo actual de la Fundacion LEGO para
apoyar a los nifos autistas mediante programas
que promueven el aprendizaje a traves del juego.
En 2021, anuncié su apoyo a una iniciativa social
denominada programa Brick-by-Brick, que ayuda a
mejorar la situacion de ninos y jovenes que pueden
beneficiarse de un apoyo a la comunicacion social
para impulsar su bienestar emocional. Creada por
Play Included, la iniciativa reune a ninos y jovenes
para socializar, jugar y construir en grupo.

www.lego.es

PROPUESTA GASTRONOMICA PARA
TODA LA FAMILIA:

Ruar Street Burger

RUAR Street Burger presenta una novedosa
propuesta fusion en la que la mezcla de técnicas
de alta cocina, la tradicion urbana y la elaboracion
artesanal seran las protagonistas. En RUAR todos los
productos son caseros y sin uso de conservantes. El
objetivo de la nueva carta es guiar a los asistentes
en un viaje por el mundo a partir de sabores que
caracterizan la cultura urbana de las calles de
distintos continentes. Algunas de las hamburguesas
mas solicitadas de RUAR son la Big RUAR, Fat Cow
2.0 -elaborada con costillar de ternera a 18h de
coccion a baja temperatura desmenuzada- y La
Trufada. Con esta ultima, la hamburgueseria obtuvo
el premio a mejor burger de Barcelona en 2022

www.ruar.es
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Depresion en ninos
Informacion para padres y familiares

Los nifios pueden comunicar o mostrar sentimientos de infelicidad, tristeza,
desaliento, irritabilidad.. y en la gran mayoria de casos seran reactivos a un suceso
externo, serviran para adaptarse a las diferentes situaciones a las que se enfrenta
y se recuperara de ellos de forma progresiva sin mayor problema seguramente.

—_—

Esther Garcia
Psicologa

in embargo, un pequeno porcentaje de
ellos puede no dejar atras estos sintomas
adaptativos en primera instancia y verse
envuelto en cuadros sintomaticos de otra
trascendencia.

Es importante diferenciar la depresion de la triste-
za. La tristeza es una emocion universal del ser hu-
mano y tiene una funcion adaptativa, mientras que
la depresion es una alteracion grave del estado de
animo, cualitativamente distinta de la tristeza y que
requiere tratamiento especifico.

La depresion en ninos puede ser severa y de larga
duraciony puede interferir en todos los aspectos de
su vida diaria, desde el rendimiento escolar hasta
sus relaciones con amigos y familiares.

Los sintomas principales son:

- Estado de animo irritable o triste. Los ninos sue-
len estar mas irritables o malhumorados que tris-
tes o abatidos.

- Pérdida de interés o de placer. Pasan menos
tiempo en hobbies o actividades que anterior-
mente les producian placer. Los padres sue-
len notar mayor aislamiento social o abandonos
de hobbies que antes disfrutaban.

Otros sintomas habituales son los siguientes:

- Cambios en el apetito, con repercusion en el peso
(perdida, ganancia o un estancamiento)

- Cambios en el sueio (dificultades para dormir o
suefo excesivo)

- Cambios psicomotores (dificultad para estar quie-
to y moverse continuamente; o marcado enlente-
cimiento en las respuestas y movimientos)



- Pensamientos de inutilidad o culpa

- Fatiga, pérdida de energia

- Dificultades para concentrarse (por ejemplo,
se puede observar una bajada brusca del ren-
dimiento académico, que se distrae constante-
mente o quejas de memoria)

- Pensamientos de muerte, intentos de suicidio

Elcomienzo de la depresion puede ser subito o gra-
dual. Diagnosticarla puede ser dificil debido a que
puede presentar sintomas tipicos de otros trastor-
nos, como la ansiedad o el trastorno por déficit de
atencion con hiperactividad.

A pesar de que un nino puede presentar uno o mas
sintomas de depresion, generalmente se considera
un trastorno depresivo mayor si se observan cinco o
mas de los sintomas descritos por un determinado
minimo dos semanas durante la mayor parte del dia
y estos causan una interferencia significativa en el
dia a dia.

¢Como puedes ayudar a un nifio
con estos sintomas?

La siguiente lista de sugerencias puede ayudar a
los padres con los sintomas mas comunes de la
depresidn en ninos:

- Autoestima baja y tendencia para criticarse a si
mismo: elogia al nino frecuentemente con since-
ridad, reforzando conductas concretas; acentua
lo positivo, de una manera comprensiva. Pon en
tela de juicio las criticas del nino hacia si mismo
y senalale sus pensamientos negativos cuando

ocurran, ayudale también a integrar y aceptar sus
propios errores e imperfecciones dentro de su
autoconcepto.

- Culpabilidad: ayuda al nino a distinguir entre los
acontecimientos que él puede controlar y los que
estan fuera de su alcance: ayudalo a que comien-
ce a hablar positivamente de si mismo.

- Estabilidad familiar: mantéen una rutina y dismi-
nuye los cambios en asuntos familiares; comeén-
tale acerca de los cambios con anticipacion para
reducir las preocupaciones.

- Desesperacion e impotencia: pide al nino que
escriba o hable de sus sentimientos y que ano-
te sus pensamientos placenteros de tres a cuat-
ro veces al dia, para que éstos vayan aumentando
en un periodo de cuatro a seis semanas.

- Pérdida de interés y tristeza: prepara una activi-
dad interesante al dia; planifica acontecimientos
especiales; comenta temas agradables.

- Apetito y problemas de peso: no lo obligues a co-
mer; prepara sus comidas favoritas; favorece que
la hora de comer sea placentera.

- Dificultades para dormir: mantéen un horario con-
stante para dormir; participa junto con el en acti-
vidades relajantes como leer o escuchar musica
suave; termina el dia con una nota positiva.

- Agitacion e inquietud: cambia las actividades que
causan agitacion; enseénale al nino técnicas de
respiracion y relajacion; un masaje puede ayudar;
estimula el gjercicio y la recreacion.

Recuerda, ante cualquier signo de alarma
o duda, consulta con el especialista.
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Alojamientos mas sostenibles

Kampaoh

apuesta por los
campings de

toda lavida

a industria del camping se reinventa en

Espana en respuesta a un mundo cada

vez mas consciente del medioambiente y
la sostenibilidad. Vivir experiencias rodeados de
paisajes idilicos se ha convertido en una de las
principales razones para los viajeros en busca de
desconexion y un mayor tiempo de calidad con sus
seres queridos.

Recientemente, el Instituto Nacional de Estadistica
(INE), respaldado por la Federacion Espanola de
Campings (FEEC), ha dado a conocer los datos que
muestran un incremento del 19.8% en el numero
de viajeros que han optado por el camping como
destino a lo largo delano 2023, en comparacion con
elano 2019 y mas de un 50% que hace una décadai.
Este ano, Kampaoh apuesta por los campings de



toda la vida, impulsandolos hacia una transicion
de alojamientos mas sostenibles y de mayor
rentabilidad econdmica en consonancia con
las nuevas demandas de un cliente avido de
experiencias y mas amable con el planeta. Para
ello, Kampaoh invierte de manera significativa
en la modernizacion de las areas comunes y la
comunicacion externa, lo que aporta un beneficio
importante para el camping y una notable
dinamizacion de la economia alrededor.

Ejemplo de este modelo de negocio es el Camping
Kampaoh Las Arenas, un paraiso escondido en
Pechon, el ultimo pueblo costero del occidente
cantabro que posee paisajes paradisiacos y cuenta
con una espectacular ubicacion frente al mar.
Kampaoh ha logrado identificar el potencialdellugar
y las necesidades del viajero con el fin de presentar
un proyecto unico en el que todas las partes se
vean beneficiadas. Actualmente, Kampaoh opera
el camping Las Arenas en exclusiva y ha logrado
posicionarlo como uno de los destinos preferidos de
la empresa, aumentando su rentabilidad al mismo
tiempo que promueve un turismo de experiencia
responsable con el medioambiente.

VIAJAR
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Nuevo proyecto hasta 2026

El complejo del
Monasterio de
Piedra Inicia

su mejora

[ 4

ampliacion

onasterio de Piedra acaba de anunciar el asi como su apuesta por la preservacion del

comienzo de un apasionante proyecto de medioambiente.

mejora y ampliacion que culminara en 2026
con la celebracion del bicentenario del nacimiento El primer paso de dicho proyecto se ha dado con
de su ideologo e impulsor, Juan Federico Muntadas la ampliacion y el cambio de itinerario del jardin
Jornet. Esta nueva era de renovacion destaca el historico para acceder al Mirador del Torredn Sur,
compromiso con la conservacion del patrimonio llamado la Puerta Negra, y con la renovacion del

historico, arquitectonico, artistico, cultural y natural, ajardinamiento de la zona, pero es solo el primero



de una serie de planes de mejora y renovacion que
rinden homenaje a la figura de Muntadas, visionario
que impulso en Piedra un imaginario paisajista cuyo
legado se quiere preservar hasta nuestros dias.

Juan Federico Muntadas Jornet (1826-1912) fue
una figura adelantada a su tiempo, cuya vision
y sensibilidad tardo-romantica le permitieron
modelar un paisaje unico en el Monasterio de
Piedra. Muntadas transformo el entorno natural
preexistente en un paisaje antropizado que aun
hoy sigue siendo uno de los grandes atractivos
de Aragon, posicionandose como un referente
turistico gracias a un entorno unico que integra
historia, arte y naturaleza. Supo, ademas, integrar
técnicas innovadoras de ingenieria hidraulica con
un profundo respeto por la belleza natural y la
biodiversidad del lugar, y entendio el potencial
del agua no solo como un elemento estético, sino
también como una herramienta para moldear vy
enriquecer el paisaje, demostrando una sensibilidad
ecologica adelantada a su época.

La preservacion del legado de Muntadas ha servido
para que Monasterio de Piedra cuente hoy con el
reconocimiento de haber sido declarado paisaje
pintoresco en 1945 Monumento Nacional en
1983, Bien de Interes Cultural en la categoria de
monumento en 2009, y jardin historico en 2010.

A lo largo de los meses venideros, se pondran en
marcha una serie de reformas y mejoras adicionales
centradas en la restauracion del pavimento del
Claustro, la Sala Capitular, asi como en la Cripta
y la planta de la Abadia. Asimismo, se ampliara el
recorrido de la visita para acceder a la piscifactoria

historica, actualmente fuera del itinerario, y que fue
fundada en 1867, siendo la primera instalacion de
este tipo en Espana.




VIAJAR

IN
o

FHOTEBL,

recomendado

HOTEL SPA

MONASTERIO DE PIEDRA

Reyes de Aragon del Monasterio de

Piedra, ofrece interesantes mejoras de
mantenimiento en sus instalaciones hoteleras con
elobjetivo de afrontar una nueva etapa ofreciendole
a sus huespedes las maximas garantias en cuanto
a servicios y confort. En cuanto al restaurante Reyes
de Aragon, los comensales podran disfrutar nuevas
elaboraciones que haran las delicias de los amantes
de la gastronomia.

El Hotel Monumento & Spa y el restaurante

Los visitantes que lo deseen podran alojarse en
las nuevas habitaciones Premium, siete nuevas
estancias con una mejor distribucion, espacios
mas amplios y con un equipamiento de descanso
de primera calidad. A destacar, sus zonas de estar
con todas las comodidades y sus terrazas con
privilegiadas vistas al Parque-Jardin Historico, que
garantizaran el descanso y relax de sus huespedes.
Estas nuevas habitaciones tienen una capacidad
para acoger comodamente hasta 6 personas y
cuentan con diferentes espacios que pueden
adaptarse a las necesidades de cada cliente.

La temporada de verano es la temporada perfecta
para disfrutar este paraiso en el que refugiarse del
calory en el que los mas pequenos de la casa podran
disfrutar de la increible piscina de verano del hotel.

El Monasterio de Piedra es un espacio singular
en el que se encuentra el Parque-Jardin Historico;
el Monasterio Cisterciense del Siglo Xlll, los
restaurantes Reyes de Aragon y Piedra Viegja, y el
Hotel Monasterio de Piedra & Spa. Catalogado
como Conjunto de Interés Cultural en la categoria
de Jardin Historico y Bien de Interes Cultural en la
categoria de Monumento, el Monasterio de Piedra
es uno de los parajes mas espectaculares de
Europa, siendo ademas galardonado con la Medalla
al Meérito Turistico por el Gobierno de Aragon en el
ano 2011. Cada ano, en circunstancias normales,
alrededor de 310.000 personas visitan el Parque y el
hotel cuenta con 25.000 pernoctaciones.
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Solo una noche

Un hombre sale de su casa y emprende una excursion a la
montana. Sube hasta la cima y luego desciende y acampa para
* , una nOChe pasar la noche en un bosque. Se mete en su tienday, a partir de ese
i momento, comienzan a suceder muchas cosas a su alrededor. ;Es
el bosque un lugar magico cuando llega la noche, o todos estos
personajes y seres fantasticos estan en los suenos y la imaginacion
del excursionista?

Solo: s -

Autor: Andrea Antinori - Editorial SM - 64 paginas. - 16,00€.

HOSH > PUBLICO: +10 ANOS

FUTB®LISIMOS Los futbolisimos 25.

EL MISTERIO

DL GOL bE 670 El misterio del gol de oro

Roberto Santiag

Cj— l;» Se trata de la tercera novela interactiva de Los Futbolisimos, en
) ] la que los lectores han ido escribiendo junto a su autor la nueva
aventura protagonizada por el Soto Alto Futbol Club.
Un millon de equipos de todo el mundo compite por la Copa de la
Solidaridad. Es el torneo mas grande del mundo y el Soto Alto va a
por todas. Lo que no sabian era que la copa viene de Hindukush,
que tiene propiedades magicas y un valor incalculable hasta el
momento en que desaparecio. Habia muchos sospechosos. pero
nosotros ellos son especialistas en resolver misterios y en jugar al
futbol.
Autor: Roberto Santiago - llustraciones: Carles Lluch - Editorial
SM - 352 paginas < 12,95€

> PUBLICO: + 7 ANOS
Convertirse en Estrellita

Una obra, que como describe la propia autora, “es una historia que
surgio tras la pérdida de su perrhijo Arturo y la hija menor de su
esposo, con lo que busca proporcionar a padres y maestros una
herramienta para introducir el concepto de la muerte a los ninos".

Asi, Convertirse en Estrellita describe la historia de un hombre
i que, para ayudar a su hija (Julie) a enfrentar la muerte de su perrito
L (Arturo) se sumerge en los recuerdos de su infancia para encontrar

herramientas que le ayuden a darle consuelo. En ese viaje por la
memoria, redescubre un secreto familiar que se convierte en una
leccion valiosa: ,el amor nunca muere, solo nos transforma y sube
al cielo para iluminarnos en forma de estrellitas”.

e

er eftrellita

Autor: Perla Crespo - Ed: Apuleyo Ediciones -+ 19 paginas * 13.50€
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Osa

Elciclo de la viday el de la naturaleza se funden en un tierno relato
poetico. Osa esta sola y con la llegada del invierno busca un lugar
para dormir. Una manana, la luz inunda su escondite, su tripa se
agitay no es de hambre..

Autor: José Ramon Alonsoy Lucia Cobo - Ed: Kalandraka -
32 paginas * PVP: 16 €

> PUBLICO: + 6 ANOS
Una de monstruos

¢Quién dice que hacer pasteles no es peligroso?

Aquelsabado, mientras comprabamos en elmercado, descubrimos
algo que nos dejo petrificados. Y es que alli, entre los puestos, se
escondia un secreto..

imonstruoso!

Autor: Rocio Bonilla - Ed. Algar - 17.50 € - 46 paginas

> PUBLICO: TODOS LOS PUBLICOS
¢De qué esta hecho el amor?

:De que esta hecho el amor? de Tania Garcia, es una fabula
inspiracional para padres, hijos y profesionales que nos ensena que
elamor es lo mas importante.

A través de los personajes de mama dragona y su hija, los mas
pequefos aprenderan acerca del amor, la amistad, el duelo, la
ciencia, las emociones o la resiliencia.

Una bella historia con la que los ninos descubriran
las herramientas emocionales necesarias para amar a la vida y
a si mismos, también en la adversidad, respetando, a su vez, la
integridad y las diferencias de los demas.

Autor: Tania Garcia - Ed. Harper Kids - 16.90 € - 48 paginas
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AGENDA
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IDEALES PARA
DISFRUTAR EN
FAMILIAESTA

EN MADRID

visitantes :
espacios @
peliculas

tama Buscando

Story,
Com?\lgr?'\i ! Coco %
aexper'\mentar con machga o
millones de piezas LE "
mejor de la legendaria S

Cmematogréﬁca

En el Espacio 51 del Recinto

. : tantes de
Ferial IFEMA MADR\D;S\Sr?gs mas divertidas € e
las expo

i rassic \World
cita dos d@ o llevamos de 2024 Mundo Pixar y Ju BALLOON
lo qu
B Brickman. MUSEUM ABRE LAS

MUNDOPIXAR | 4o IFEMAMADRID PUERTAS DE “POP AIR" )
Espacio 1 Recito Fere 00 EN BARCELONA, LA EXPOSICION
Hasta e120 CONTEMPORANEA SOBRE
ARTE INFLABLE
PALACIO VICTORIA EUGENIA : DEL 1 DE MAYO AL 15 DE SEPTIEMBRE
TALLER FAMILIAR: o una clebracion sededor do 17 creacione on 1as e ol aier os ol
"TERR'TORIOS elemento distintivo.

FOTOGRAFICOS”

La instalacion de Balloon Museum responde a una inmersion sen-

sorial donde el espectador interactua entre formas inesperadas
Arte. Una actividad en torno a la exposicion ‘Bernard . Y obras en movimiento que puede tocar y sentir, con las que
Plossu. Paisajes catalanes de Picasso’, orientada a nifios poder dialogar y emocionarse.
y ninas a partir de 5 anos.

- Del 09/03/2024 al 25/05/2024
- Donde:Museo Picasso

« Horario: 17-19 horas
* Precio: 4,50 euros




5, utilizan-
de colores,
organizando Onalidades,

variando fond

CAIXAFORUM ZARAGOZA
[Exposiciones] Top Secret,
cine y espionaje
DEL 26/04 AL 25/08

Esta exposicion explora las relaciones
entre cine y espionaje, entre la ficcion y los
hechos historicos, entre los elementos de
atrezo y la tecnologia usada por espias,
desde Mata Hari hasta Carrie Mathison
o Malotru, pasando por James Bond y
Edward Snowden.

Siguiendo un recorrido cronologi-
co-tematico, presenta cerca de
300 piezas entre dispositivos

electronicos y vestuario de cine,
artefactos historicos, documentos de archivo, fotografias, dibujos, pinturas,
carteles, instalaciones artisticas y fragmentos de peliculas procedentes
tanto de los fondos de la coleccion de La Cinematheque francaise como
de otros museos, archivos y colecciones particulares.

De lunes a domingo y festivos, de 10 a 20 h - 4 EUROS
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ABEL & LULA

ADIDAS

AGATHA RUIZ DE LA PRADA
AMAYA FASHION FOR KIDS

ANTONIO LOBATO KIDS

BABY PRODUCTOS

BARRUGUET

BASS 10

BEATRIZ MONTERO

BELLA BIMBA

BELLE CHIARA

BELLE & REBEL

BELLEROSE

BENETTON

BERG

BILLIEBLUSH y BILLYBANDIT

BONNET A POMPON
BOBO CHOSES
BOBOLI

BUHO

BURBERRYS

e

CANADA HOUSE
CARREMENT BEAU

CHEAP MONDAY
CHICCO
CLARKS
CONDOR
CONGUITOS
CONVERSE

DESIGUAL
DOUBLE AGENT
DKNY

D&G

DR MARTENS

ELISABETH PUIG
EL GANSO

=

FOQUE
FREESTYLE
FUN FUN

©

GARVALIN
GENUINS
GIOSEPPO
GOCCO

il

HOLLISTER
HOPSOCKS

HUGO BOSS

H&M

HORTENSIA MAESO

PPRPINGS

IDO
IKKS

)

JEAN BOURGET
JEUNE PREMIER
juliana vistiendo bebes

JUNIOR GAULTIER

&

KIABI
KIDKRAFT
KICKERS

L

LA REDOUTE

LASUANZES

LE COQ SPORTIF

LEVIS

LIiLY

LILI GAUFRETTE

LITTLE CREATIVE FACTORY
LOIS

M

MAISONS DU MONDE
MANGO
MARIA CATALAN SHOES



MARTA'Y PAULA
MAXI-COSI
MAYORAL
MERCEDES DE ALBA
MINIMALISMA

MON AIR

N

NADADELAZOS
NAME IT

NANOS

NECK AND NECK
NICE THINGS
NIKIDOM

NIU CONCEPT
NITA

NUECES KIDS

OKAASPAIN

PAN CON CHOCOLATE
PAZ RODRIGUEZ

PEPE JEANS

PETRITAS

PIKOLINOS

PISAMONAS

POLO BY RALPH LAUREN
PULL & BEAR

ROCKING BABY
ROPA CHICA
Reprepol

S

SAFILO

SATILA

SCALPERS

SCOTCH & SODA

SIENA COMPLEMENTOS
SKECHERS
STELLAMCCARTNEY
SWILDENS

T

TARANTELA
TARTALETA

THE FIRST MODA
THE CAMPAMENTO
TIMBERLAND

TINY COTTONS
TOCOTO VINTAGE
TOMMY HILFIGUER
TUCTUC

TUTETE

Y

UBS2

N4

VANS
VERTBAUDET
VIOLETA E FEDERICO

Y

YPORQUE
YOEDU

Z

ZARA
ZARA HOME
ZIPPY
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